REGULAMIN KONKURSU IAB MIXX Awards 2026
I. DEFINICJE
1.1. Na potrzeby Regulaminu Konkursu ,,JAB MIXX Awards 2026” przyjeto definicje:

a) Casebook - katalog online prezentujgcy: Kampanie Uczestnikéw Konkursu na
Najlepsze Kampanie, ktdrzy zostali ostatecznie nominowani przez Jury w Konkursie na
Najlepsze Kampanie, oraz sylwetki Zwyciezcow Konkursu na Dokonania;

b) Gala - wydarzenie: ,,Gala IAB MIXX Awards 2026”, podczas ktérego Organizator
prezentuje wyniki Konkursu i wydaje Nagrody w postaci statuetek;

c) Jury - gremium oceniajgce Kampanie lub Uczestnikéw oraz zgtaszajgce Uczestnikow
Konkursu na Dokonania;

d) Kampania - digitalowa kampania reklamowa - zesp6t dziatarn marketingu cyfrowego
majacy realizowac zatozony cel marketingowy, reklamowy lub promocyjny;

e) Klient — podmiot lub osoba fizyczna, dla ktérej prowadzono Kampanie objeta
Zgtoszeniem Kampanii, w ramach ktérego wskazana jest jako ,,Klient”;

f) Konkurs - konkurs: ,,JAB MIXX Awards 2026” przeprowadzany przez Organizatora;

g) Konkurs na Najlepsze Kampanie - czes¢ | Konkursu polegajaca na wytonieniu
najlepszych Kampanii w ramach kategorii;

h) Konkurs na Dokonania - czes¢ |l Konkursu polegajgca na wytonieniu najlepszych
0so6b lub podmiotdéw na rynku digital marketingu w ramach kategorii;

i) Kapituta — cztonkowie zarzadu Organizatora oraz rady nadzorczej Organizatora,
stanowigcy tgcznie gremium oceniajgce Uczestnikéw Konkursu na Dokonania w
kategorii ,Nagroda Specjalna |AB Polska za catoksztatt dokonan” oraz zgtaszajace
Uczestnikéw do Konkursu na Dokonania w tej kategorii zgodnie z Regulaminem;

j) Nagroda — Nagroda dla Kampanii, Nagroda Best In Show lub Nagroda za Dokonania;

k) Nagroda dla Kampanii — statuetka za otrzymanie ztota, srebra lub brazu w Konkursie
na Najlepsze Kampanie albo statuetka za otrzymanie Wyrdznienia;

l) Nagroda Best In Show - statuetka za otrzymanie tytutu ,,Best in Show”;

m) Nagroda za Dokonania - statuetka za otrzymanie tytutu: ,,Agencja Roku”, ,,Dom
Mediowy Roku”, ,,Reklamodawca Roku” lub statuetka (wraz z dodatkowym elementem
pienieznym przyznawanym w celach podatkowych zgodnie z wyjasnieniami z pkt. 5.10.-
5.13. Regulaminu) za otrzymanie tytutu: ,Nagroda Specjalna IAB Polska za catoksztatt
dokonan”;



n) Optata - optata za Zgtoszenie Kampanii w wysokosci podanej na Stronie Internetowej
Konkursu;

o) Organizator — Zwigzek Pracodawcow Branzy Internetowej Interactive Advertising
Bureau Polska z siedzibg w Warszawie przy ul. Putawskiej 39/77, 02-508, wpisany do
rejestru przedsiebiorcow oraz rejestru stowarzyszen, innych organizacji spotecznych i
zawodowych, fundacji oraz samodzielnych zaktaddéw opieki zdrowotnej Krajowego
Rejestru Sgdowego prowadzonych przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w
Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego, pod numerem
0000258896, posiadajgcy numer identyfikacji podatkowej (NIP): 5213418625,
posiadajgcy numer REGON: 140780831;

p) Regulamin - ten Regulamin Konkursu ,,JAB MIXX Awards 2026”;
q) Strona Internetowa Konkursu - strona internetowa: https://mixx-awards.pl/;

r) Uczestnik — Uczestnik Konkursu na Najlepsze Kampanie lub Uczestnik Konkursu na
Dokonania;

s) Uczestnik Konkursu na Najlepsze Kampanie - Zgtaszajgcy, Wspoétzgtaszajacy lub
Klient;

t) Uczestnik Konkursu na Dokonania — podmiot lub osoba fizyczna, ktéra jest
uprawniona do uczestnictwa w Konkursie na Dokonania;

u) Wspotzgtaszajacy — podmiot lub osoba fizyczna, ktéra brata udziat w stworzeniu
Kampanii i zostata okreslona przez Zgtaszajgcego jako ,Wspotzgtaszajgcy” w Zgtoszeniu
Kampanii;

v) Wyréznienie — wyréznienie dla ostatecznie nominowanego przez Jury Uczestnika
Konkursu na Najlepsze Kampanie, ktéry nie otrzymat ztota, srebra lub brazu;

w) Zgtaszajacy — podmiot lub osoba fizyczna, ktéra brata udziat w stworzeniu Kampanii i
przekazuje dotyczace jej Zgtoszenie Kampanii;

x) Zgtoszenie Kampanii — formularz zgtoszeniowy Kampanii i osoby fizycznej lub
podmiotu jako Uczestnika Konkursu na Najlepsze Kampanie;

y) Zgtoszenie Osoby - formularz zgtoszeniowy osoby fizycznej jako Uczestnika Konkursu
na Dokonania w kategorii ,,Nagroda Specjalna IAB Polska za catoksztatt dokonan”;

z) Zwyciezca - Uczestnik uznany za uprawnionego do otrzymania Nagrody dla Kampanii
za otrzymanie ztota, srebra lub brazu, Nagrody Best In Show lub Nagrody za Dokonania;

aa) Zwyciezca Konkursu na Najlepsze Kampanie - Zgtaszajacy, Klient lub
Wspodtzgtaszajgcy (jezeli Wspodtzgtaszajgcy zostat okreslony w Zgtoszeniu Kampanii dla
danej Kampanii w danej kategorii), ktérych Kampania zostata oceniona w sposéb
pozwalajacy przyznaé im ztoto, srebro lub brgz w Konkursie na Najlepsze Kampanie w



danej kategorii. Zgtaszajgcego, Wspotzgtaszajgcego oraz Klienta Kampanii w danej
kategorii traktuje sie jako jednego Zwyciezce Konkursu na Najlepsze Kampanie. Jezeli ten
sam podmiot wystepuje w Zgtoszeniu Kampanii w wiecej niz jednej z powyzszych rél, nie
wptywa to na sposob okreslenia Zwyciezcy;

bb) Zwyciezca Best In Show - Zgtaszajacy, Klient lub Wspotzgtaszajacy (jezeli
Wspodtzgtaszajgcy zostat okreslony w Zgtoszeniu Kampanii dla danej Kampanii w co
najmniej jednej kategorii), ktérych zgtoszona Kampania uzyskata liczbe punktéw w
sposob pozwalajacy przyznac¢ im tytut ,,Best in Show”. Zgtaszajacego,
Wspodtzgtaszajgcego oraz Klienta danej Kampanii traktuje sie jako jednego Zwyciezce
Best In Show. Jezeli ten sam podmiot wystepuje w Zgtoszeniu Kampanii w wiecej niz
jednej z powyzszych rél, nie wptywa to na sposob okreslenia Zwyciezcy;

cc) Zwyciezca Konkursu na Dokonania — Uczestnik Konkursu na Dokonania, ktéry
spetnit warunki pozwalajace przyzna¢ mu Nagrode za Dokonania.

Il. POSTANOWIENIA OGOLNE

2.1. Organizator przeprowadza Konkurs w celu wybrania najciekawszych i najbardziej
efektywnych Kampanii oraz zaprezentowania ich twércow partnerom biznesowym ze
wszystkich dziedzin gospodarki (Konkurs na Najlepsze Kampanie), a takze wybrania
spektakularnych i waznych dla branzy digital marketingu aktywnosci, dziatan i osiggniec¢
(Konkurs na Dokonania).

2.2. Organizator jest przyrzekajagcym nagrode w rozumieniu art. 919 art. 921 Kodeksu
cywilnego.

2.3.Wsparcie prawne Konkursu zapewnia Traple Konarski Podrecki i Wspolnicy sp. j. z
siedzibg w Krakowie (30-212) przy ul. Krélowej Jadwigi 170, posiadajaca numer KRS:
0000209208, NIP: 6772105587. Wsparcie prawne obejmuje: przygotowanie i
interpretacje Regulaminu, rozstrzyganie kwestii spornych powigzanych z Regulaminem
lub Konkursem, weryfikacje prawidtowego przebiegu Konkursu.

2.4. Konkurs jest organizowany na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

2.5. Konkurs trwa od 16 lipca 2026 r. do 2 grudnia 2026 r. Gala odbedzie sie w czasie i
miejscu wskazanym przez Organizatora na Stronie Internetowej Konkursu na co najmniej
14 dni przed jej rozpoczeciem. Organizator moze przenies¢ lub odwota¢ Gale, w tym
zorganizowac jg w formie zdalnej, ogtosi¢ wyniki Konkursu oraz wydac¢ Nagrody w inny,
dowolnie wybrany przez siebie sposdb najpézniej do 31 grudnia 2026 r., jezeli Gala nie
bedzie mogta odby¢ sie z przyczyn niezaleznych od Organizatora (np. kwestie
epidemiologiczne, wojskowe). Organizator poinformuje Uczestnikow o skorzystaniu z
ww. mozliwosci na jeden dzien przed planowanym dniem Gali.



2.6.Konkurs sktada sie z dwdch czesci:
a) Konkursu na Najlepsze Kampanie;

b) Konkursu na Dokonania.

I1l. UCZESTNICTWO W KONKURSIE
[ZASADY OGOLNE]

3.1. Udziat w Konkursie jest dobrowolny. Konkurs przeznaczony jest tylko dla
profesjonalnych oséb fizycznych lub podmiotéw, ktdre dziataty w obszarze digital
marketingu w sposdb powigzany z prowadzong przez siebie dziatalnoscig gospodarcza
lub zawodowa.

3.2. Uczestnikiem moze by¢ petnoletnia osoba fizyczna, prawna lub jednostka
organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, ktérej ustawa przyznaje zdolnos¢
prawng, prowadzgca dziatalno$é¢ gospodarczg lub dziatajgca zawodowo w sposdb
profesjonalny na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, ktora dziata w obszarze digital
marketingu w formie powigzanej z prowadzong przez siebie dziatalnoscig gospodarcza
lub zawodowag (np. zlecajgca przeprowadzenie Kampanii swoich produktéw, tworzgcag
lub przeprowadzajgcg Kampanie produktéw innych podmiotéw).

3.3. Uczestnikiem nie moze by¢ pracownik (zatrudniony na podstawie umowy o prace
lub umowy cywilnoprawnej) Organizatora lub podmiotu, o ktérym mowa w pkt. 2.3.
Regulaminu, jezeli jest bezposrednio zaangazowany w organizacje Konkursu lub
bezposrednie wsparcie prawne Organizatora w zakresie Konkursu, a takze cztonkowie
rodziny tego pracownika. Cztonkowie rodziny to: wstepni, zstepni, rodzenstwo,
matzonkowie, rodzice matzonkéw, matzonkowie rodzenistwa i osoby pozostajace w
stosunku przysposobienia.

3.4. Uczestnik powinien zapewni¢ aktualnos¢ swoich danychiich zgodnosc¢ z
rzeczywistoscig na kazdym etapie Konkursu, w szczegdlnosci w Zgtoszeniu Kampanii.
Uczestnik ma obowigzek aktualizacji tych danych w razie kazdej ich zmiany w trakcie
Konkursu, przesytajac maila na adres e-mail Organizatora: mixx@iab.org.pl. Organizator
nie ponosi odpowiedzialnosci za podanie nieprawdziwych lub niekompletnych danych,
lub za niedokonanie ich aktualizacji. Przestanie jakichkolwiek informacji w ramach
Konkursu z wykorzystaniem danych podanych przez Uczestnika uwaza sie za skuteczne
ich przestanie takiemu Uczestnikowi.

3.5. Wszelkie dziatania podjete z wykorzystaniem imienia i nazwiska lub nazwy
Uczestnika sa traktowane jako jego dziatania.

3.6. Uczestnik moze zrezygnowac z udziatu w Konkursie przez wystanie rezygnaciji z
oznaczeniem tematu wiadomosci: ,,JAB MIXX Awards 2026 - rezygnacja” na adres e-mail



Organizatora: mixx@iab.org.pl wraz z konkretnym oznaczeniem zakresu rezygnacji
(catos¢ Konkursu, wybrane Kampanie, wybrane kategorie Kampanii). Od momentu
rezygnacji Uczestnik nie moze bra¢ udziatu w Konkursie w oznaczonym zakresie, chyba
ze ponownie do niego przystapi. W przypadku ponownego przystgpienia, w Konkursie nie
bedg uwzgledniane poprzednie dziatania bytego Uczestnika objete zakresem jego
rezygnacji. Rezygnacja po uiszczeniu Optaty nie skutkuje jej zwrotem. W przypadku
sktadania rezygnacji przez Zgtaszajgcego — Zgtaszajgcy oswiadcza, ze wszystkie
podmioty ujete w Zgtoszeniu Kampanii objetym rezygnacja wyrazajg zgode na taka
rezygnacje wraz z tym Zgtaszajagcym.

[UCZESTNIK KONKURSU NA NAJLEPSZE KAMPANIE]

3.7. Uczestnikiem Konkursu na Najlepsze Kampanie moze byé podmiot lub osoba
fizyczna, ktéra:

a) dziata jako: agencja reklamowa, dom mediowy, wydawca, przedstawiciel medidw,
reklamodawca;

b) przekazata Organizatorowi Zgtoszenie Kampanii zgodnie z Regulaminem lub zostata
oznaczona w takim Zgtoszeniu Kampanii jako Wspoétzgtaszajacy, lub jest Klientem w
ramach tego Zgtoszenia Kampanii.

[UCZESTNIK KONKURSU DOKONAN]
3.8.Uczestnikiem Konkursu na Dokonania moze by¢ podmiot lub osoba fizyczna:

a) (dot. kategorii ,Agencja Roku”, ,Dom Mediowy Roku”, ,,Reklamodawca Roku”
Konkursu na Dokonania) Uczestnik Konkursu na Najlepsze Kampanie, ktérego Kampania
zostata ostatecznie nominowana przez Jury w Konkursie na Najlepsze Kampanie;

b) (dot. kategorii ,,Agencja Roku” Konkursu na Dokonania) ktéra spetnia warunek, o
ktérym mowa w lit. a) powyzej oraz zostata w Zgtoszeniu Kampanii oznaczona profilem
»Agencja”;

c) (dot. kategorii ,,Dom Mediowy Roku” Konkursu na Dokonania) ktdra spetnia warunek,
o ktérym mowa w lit. a) powyzej oraz zostata w Zgtoszeniu Kampanii oznaczona profilem
,Dom Mediowy”;

d) (dot. kategorii ,,Reklamodawca Roku” Konkursu na Dokonania) ktéra spetnia warunek,
o ktérym mowa w lit. a) powyzej oraz jest Klientem;

e) (dot. kategorii ,,Nagroda Specjalna IAB Polska za catoksztatt dokonan” Konkursu na
Dokonania) jest petnoletnig osobg fizyczng, zgtoszong za pomoca Zgtoszenia Osoby.

[ZGLOSZENIE KAMPANII]

3.9. Podmiot, chcacy uczestniczy¢ w Konkursie na Najlepsze Kampanie, powinien:



a) spetnia¢ warunki, o ktérych mowa w pkt. 3.1., 3.2.i 3.7. Regulaminu z zastrzezeniem
pkt. 3.3. Regulaminu;

b) przestac i optaci¢ Zgtoszenie Kampanii zgodnie z Regulaminem lub zosta¢ oznaczony
w takim Zgtoszeniu Kampanii jako Wspotzgtaszajacy lub by¢ Klientem w ramach tego
Zgtoszenia Kampanii.

3.10. Zgtoszenie Kampanii umozliwia takze Uczestnikom Konkursu na Najlepsze
Kampanie udziat w Konkursie na Dokonania w kategoriach: ,Agencja Roku”, ,Dom
Mediowy Roku” lub ,,Reklamodawca Roku” zgodnie z warunkami z pkt. 3.8. lit. a)-d)
Regulaminu.

3.11. Zgtoszenie Kampanii polega na przekazaniu Organizatorowi przez Zgtaszajgcego
formularza elektronicznego przez strone: https://zgloszenia.mixx-awards.pl/ zgodnie z
instrukcjami zawartymi w formularzu. Przekazanie Zgtoszenia Kampanii wymaga
zatozenia konta i zalogowania sie. Regulamin swiadczenia ustug drogg elektroniczng za
pomocag ww. strony znajduje sie na stronie internetowej: https://zgloszenia.mixx-
awards.pl/. Jedno Zgtoszenie Kampanii moze obejmowac tylko jedna kategorie w
Konkursie na Najlepsze Kampanie. W celu zgtoszenia Kampanii w wiecej niz jednej
kategorii — nalezy przekazac kolejne Zgtoszenia Kampanii, ktére wymagajg odrebnych
Optat. Pierwsze zapisanie danych formularza powoduje nadanie Kampanii w nim ujetej
numeru ID przez Organizatora. Przekazanie formularza powoduje potwierdzenie numeru
ID. Organizator poinformuje niezwtocznie Zgtaszajgcego o skutecznym przekazaniu
formularza. W przypadku awarii lub btedu formularza elektronicznego, ktére beda
uniemozliwia¢ lub powaznie utrudnia¢ przekazywanie Zgtoszern Kampanii, Organizator
moze niezwtocznie poinformowac o czasie trwania awarii, przedtuzeniu czasu na
przekazywaniu Zgtoszen Kampanii (zgodnie z pkt. 8.4. Regulaminu) lub o zmianie
sposobu przekazywania Zgtoszen Kampanii na sposob przez siebie wybrany.

3.12. Zgtoszenie Kampanii powinno zostac¢ przekazane w terminie od 16 lipca 2026 r. do
20 sierpnia 2026 r. godz. 23:59 i powinno zawiera¢ nastepujace, prawdziwe informacje:

a) imie, nazwisko, adres e-mail, numer telefonu osoby fizycznej dokonujgcej zgtoszenia;

b) nazwe Zgtaszajgcego, a takze jego dane: adres siedziby, numer NIP, a w przypadku
brandu (jesli Zgtaszajgcy prowadzit za jego pomocg bezposrednig dziatalnosé w zakresie
zgtaszanej Kampanii jako np. czes¢ agencji, domu mediowego lub ich grupy) — rowniez
jego stowne oznaczenie;

c) dane niezbedne do wystawienia faktury VAT obejmujgcej Optate;
d) nazwe Klienta;

e) nazwe Wspotzgtaszajgcego;



f) odpowiednie oznaczenie profili podmiotéw wymienionych w Zgtoszeniu Kampanii dla
celéw Konkursu na Dokonania;

g) nazwe zgtaszanej Kampanii;

h) wskazanie kategorii sposréd wymienionych i opisanych w Zataczniku nr 1 do
Regulaminu, w ktérej zgtaszana Kampania ma rywalizowac;

i) wskazanie kluczowych cztonkdéw zespotu przygotowujacego zgtaszang Kampanie: ich
imion, nazwisk oraz firm przedsiebiorcow, dla ktérych dziatali w czasie przygotowywania
Kampanii;

j) najwazniejsze i najciekawsze informacje dotyczgce zgtaszanej Kampanii
zaprezentowane graficznie w formie tzw. one pagera;

k) opis zgtaszanej Kampanii i jej realizacji;

zgodnie z wytycznymi okreslonymi w Zatgczniku nr 2 do Regulaminu. Zgtaszajacy
odpowiada za merytoryczng poprawnos$¢ Zgtoszenia Kampanii.

3.13. Zgtaszajgcy moze przekazac wiecej niz jedno Zgtoszenie Kampanii pod warunkiem,
ze bedzie ono obejmowato inng Kampanie, niz juz przez niego zgtoszonag, chyba ze
kolejne Zgtoszenie Kampanii ma na celu zgtoszenie tej samej Kampanii do innych
kategorii Konkursu na Najlepsze Kampanie z zastrzezeniem pkt. 3.20. Regulaminu.

3.14. Osoba dokonujgca zgtoszenia, o ktérej mowa w pkt. 3.12 lit. a) Regulaminu, jest
zobowigzana uzyskaé od Zgtaszajgcego zgode na przekazanie Zgtoszenia Kampanii w
jego imieniu i na jego rzecz. Osoba dokonujgca zgtoszenia przedstawi niezwtocznie
Organizatorowi, na kazde jego wezwanie, potwierdzenie otrzymania takiej zgody.

3.15. Jezeli ta sama Kampania jest przedmiotem co najmniej dwdch niezaleznych
Zgtoszen Kampanii w zakresie tej samej kategorii, to Organizator moze zwréci¢ sie do
Zgtaszajgcych te Kampanie z zadaniem przekazania jednego, wspdlnego Zgtoszenia
Kampanii obejmujgcego takg Kampanie wraz z wigzgcymi wytycznymi dotyczacymi
przekazania wspoélnego Zgtoszenia Kampanii. Zgtaszajgcy, przekazujgc wspodlne
Zgtoszenie Kampanii, oSwiadcza, ze dziata na podstawie zgody wszystkich podmiotéw
ujetych w tym Zgtoszeniu Kampanii, ktére uprzednio przekazaty odrebne Zgtoszenia
Kampanii. Zgtaszajgcy przedstawi niezwtocznie Organizatorowi, na kazde jego
wezwanie, potwierdzenie otrzymania takich zgdd. Wspdlne Zgtoszenie Kampanii
zastepuje poprzednie Zgtoszenia Kampanii obejmujgce te samag Kampanie w zakresie tej
same;j kategorii.

3.16. Dane dotyczace Kampanii Organizator wykorzysta wytacznie w celach:
przeprowadzenia Konkursu zgodnie z Regulaminem, reklamy i promocji Konkursu,
zaprojektowania i wydania Casebooka. Organizator nie wykorzysta tajemnicy
przedsiebiorstwa, danych osobowych, a takze danych finansowych (np. wynikéw



finansowych), chyba ze w zakresie Casebooka po uprzednim uzyskaniu zezwolenia
Zgtaszajgcego na takie wykorzystanie ww. danych ujetych w jego Zgtoszeniu Kampanii.
Zgtaszajgcy zapewnia, ze ujawnienie ww. danych nie spowoduje naruszenia prawa,
zasad wspotzycia spotecznego, dobrych obyczajéw lub praw oséb lub podmiotéw, ktore
zostaty wymienione w Zgtoszeniu Kampanii. W szczegolnosci Zgtaszajacy przedstawi
niezwtocznie Organizatorowi, na kazde jego wezwanie, zgode na przekazanie ww.
zezwolenia od podmiotéw wymienionych w Zgtoszeniu Kampanii.

3.17. Zgtaszajacy, przekazujac Zgtoszenie Kampanii, oswiadcza, ze:
a) zapoznat sie z Regulaminem i akceptuje jego tresc;

b) w przypadku wprowadzenia w Zgtoszeniu Kampanii stownego oznaczenia brandu
zgodnie z pkt. 3.12. lit. b) Regulaminu — wyraza zgode na stosowanie we wszelkich
komunikatach i materiatach zwigzanych z Konkursem, w szczegélnosci w zakresie
przedstawiania Nominowanych, Zwyciezcéw, oznaczania statuetek, przekazania Nagrod
i tworzenia Casebooka, stownego oznaczenia brandu zamiast jego rzeczywistej petnej
nazwy i innych danych go identyfikujacych;

c) przystugujg mu wszelkie prawa, w tym autorskie, do materiatéw zawartych w
Zgtoszeniu Kampanii lub jest uprawniony do ich przekazania w Zgtoszeniu Kampanii;

d) materiaty zawarte w Zgtoszeniu Kampanii nie naruszajg prawa, zasad wspotzycia
spotecznego, dobrych obyczajow oraz praw osoéb trzecich, w szczegélnosci praw
autorskich i débr osobistych;

e) w przypadku skierowania wobec Organizatora jakichkolwiek roszczen, zaréwno w
trakcie Konkursu lub po jego zakonczeniu, zwigzanych z materiatami zawartymi w
Zgtoszeniu Kampanii, zwtaszcza w przypadku nieprawdziwosci oswiadczen, o ktérych
mowa w lit. c)-d) powyzej, Zgtaszajgcy niezwtocznie: zwolni Organizatora od wszelkiej
odpowiedzialnosci, samodzielnie zaspokoi te roszczenia, a w razie takiej koniecznosci,
na zadanie Organizatora, przystapi do odpowiednich postepowan, w tym sgdowych,
zamiast lub obok Organizatora;

f) udziela Organizatorowi nieodptatnej i niewytgcznej licencji na korzystanie ze
wszystkich materiatow zawartych w Zgtoszeniu Kampanii, ktére sg utworami w
rozumieniu ustawy z 4.2.1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (dalej:
»PrAut”), w tym na korzystanie z prawa do zezwalania na rozporzadzanie i korzystanie z
ich opracowan, oraz zezwala na rozporzadzanie i korzystanie z ich opracowan (wytacznie
w zakresie opracowan powstatych z inicjatywy Organizatora). Licencja udzielana jest bez
ograniczenh czasowych, terytorialnych iilosciowych, z prawem do udzielania sublicencji,
na wszystkich polach eksploatacji wymienionych w art. 50 PrAut i w zakresie
strumieniowania tylko dla celow:

i. przeprowadzenia Konkursu zgodnie z Regulaminem,



ii. stworzenia i wydania Nagréd, w szczegélnosci statuetek,
iii. opracowania i opublikowania Casebooka.

g) nie bedzie realizowat autorskich praw osobistych, o ktérych mowa w art. 16 PrAut, do
materiatow, o ktérych mowa w lit. c) powyzej, w zakresie udzielonej zgodnie z lit. f)
powyzej licencji, a takze ze Organizator moze w takim zakresie wykonywac te autorskie
prawa osobiste w imieniu Zgtaszajacego;

h) kazdy podmiot, niebedacy Zgtaszajacym, oznaczony w Zgtoszeniu Kampanii jako
Wspotzgtaszajacy lub Klient zapoznat sie z Regulaminem, akceptuje jego tres¢ i wyraza
zgode na udziat w Konkursie w charakterze Uczestnika.

3.18. Przedmiotem Zgtoszenia Kampanii moze byc¢ tylko Kampania, ktéra byta:

a) rozpowszechniana na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej od 1 kwietnia 2025 r. do 30
czerwca 2026r.;

b) rozpowszechniana przed lub po okresie, o ktérym mowa w lit. a) powyzej, ale jej
zasadnicza czesc¢ byta rozpowszechniana w tym okresie, przy czym Zgtoszenie Kampanii
powinno w takiej sytuacji obejmowac jedynie okres, o ktérym mowa w lit. a) powyzej,
wraz z zaznaczeniem, ze Kampania byta rozpowszechniana rowniez przed tym okresem
lub po nim wraz z oznaczeniem odpowiednich dat;

c) oparta na wykorzystaniu co najmniej jednego digitalowego kanatu komunikacji lub
kombinacji co najmniej dwdch digitalowych kanatéw komunikaciji.

3.19.Przedmiotem Zgtoszenia Kampanii nie moze by¢ Kampania, ktéra:
a) otrzymata Wyrdznienie lub Nagrode w poprzednich odstonach ,,|JAB MIXX Awards”;

b) rozpowszechnia znaki towarowe, symbole graficzne lub nazwy: napojow
alkoholowych, zwigzane z napojami alkoholowymi lub nieréznigce sie od znakdw,
symboli i nazw napojow alkoholowych. Postanowienie to nie obejmuje piwa;

c) rozpowszechnia komunikaty, wizerunki, znaki towarowe, symbole (w tym graficzne)
lub nazwy: wyrobow tytoniowych, papierosdéw elektronicznych, pojemnikow
zapasowych, rekwizytow tytoniowych (,produkty tytoniowe”), zwigzane z produktami
tytoniowymi lub nierdznigce sie od komunikatéw, wizerunkéw, znakéw towarowych,
symboli (w tym graficznych) lub nazw produktéw tytoniowych;

d) reklamuje gry cylindryczne, gry w karty, gry w kosci, gry na automatach oraz zaktady
wzajemne. Postanowienie to nie obejmuje zaktadéw wzajemnych urzadzanych przez
podmioty wymienione na stronie: https://www.podatki.gov.pl/pozostale-podatki/gry-
hazardowe/zaklady-wzajemne-i-gry-hazardowe-przez-internet/;

e) byta przedmiotem skargi do Komisji Etyki Reklamy, ktérg Zespét Orzekajacy
uwzglednit. W przypadku trwajacego postepowania w Komisji Etyki Reklamy w czasie



trwania Konkursu - Jury moze zdecydowac o odrzuceniu w trakcie Konkursu Zgtoszenia
Kampanii obejmujgcego takg Kampanie zgodnie z pkt. 3.23. Regulaminu;

f) narusza obowigzujgce prawo, zasady wspotzycia spotecznego, dobre obyczaje lub
prawa o0so6b trzecich, w szczegélnosci prawa autorskie lub dobra osobiste;

g) (dot. Kampanii zgtaszanej do kategorii ,,Limited Budget”) posiadata budzet
przeznaczony na catos¢ Kampanii w wysokos$ci powyzej 100 000 zt netto.

3.20. Jezeli Kampania jest przedmiotem Zgtoszenia Kampanii w zakresie kategorii ,,MIXX
for Good Purpose”, to nie moze by¢ przedmiotem Zgtoszenia Kampanii w zakresie innych
kategorii.

3.21. W celu skutecznego przekazania Zgtoszenia Kampanii, Zgtaszajgcy musi uiscié
Optate w wysokosci okreslonej na Stronie Internetowej Konkursu. Optate wnosi sie
niezaleznie za kazde Zgtoszenie Kampanii. Optate wnosi sie w terminie do 18 wrzesnia
2026 r. na podstawie faktury VAT pro forma wystawianej przez Organizatora. O
zachowaniu tego terminu decyduje data uznania rachunku Organizatora. Zgtaszajacy
moze przekaza¢ na adres e-mail Organizatora: mixx@iab.org.pl potwierdzenie uiszczenia
Optaty.

Dane do przelewu:

Oddziat Korporacyjny Warszawa mBank S.A., ul. Krélewska 14, 00-950 Warszawa
68-1140-1010-0000-4198-5300-1001

Zwigzek Pracodawcow Branzy Internetowej Interactive Advertising Bureau Polska, ul.
Putawska 39 lok. 77, 02-508 Warszawa

Tytut przelewu:
»MIXX 2026 pro forma nr: [do uzupetnienia], ID kampanii: [do uzupetnienia]”

3.22. Zgtoszenie Kampanii obejmujace kategorie ,,MIXX for Good Purpose” moze zostac
zwolnione z Optaty, jezeli:

a) Kampania bedaca przedmiotem tego Zgtoszenia Kampanii byta realizowana bez
wynagrodzenia oraz w interesie publicznym na rzecz instytucji pozytku publicznego lub
podmiotéw, ktérych nie staé byto na optacenie podmiotu realizujagcego Kampanie oraz
zakup mediéw, chyba ze Klient ponidst wytgcznie drobne koszty zwigzane z realizacja
Kampanii, ktore nie stanowity wynagrodzenia Zgtaszajgcego, Wspotzgtaszajacego lub
podmiotéw powigzanych z nimi kapitatowo;

b) Zgtaszajacy i Klient ztozg wspdlne, prawdziwe i zgodne oswiadczenie, ktérego wzor
stanowi Zatgcznik nr 3 do Regulaminu.

3.23. Organizator ma prawo odrzucié Zgtoszenie Kampanii, jezeli jest niezgodne z
Regulaminem, w szczegdélnosci, jezeli:

a) Zgtoszenie Kampanii nie spetnia wymogow z pkt. 3.12. Regulaminu;



b) oswiadczenia, o ktédrych mowa w pkt. 3.17. lub 3.22. lit. b) Regulaminu, okazg sie
nieprawdziwe lub nie zostang wykonane zgodnie z ich trescia;

c) Kampania bedgca przedmiotem Zgtoszenia Kampanii nie spetnia wymogoéw z pkt.
3.18. Regulaminu;

d) Kampania bedgca przedmiotem Zgtoszenia Kampanii jest sprzeczna z Regulaminem,
w szczegolnosci z pkt. 3.19., 3.20. Regulaminu;

e) Optata nie zostata uiszczona zgodnie z pkt. 3.21. Regulaminu;
f) nie zostanie poprawione zgodnie z pkt. 3.24. Regulaminu.

Odrzucenie Zgtoszenia Kampanii po uiszczeniu Optaty nie skutkuje jej zwrotem.
Odrzucone Zgtoszenie Kampanii traktuje sie jako niewywotujgce skutku w postaci
wziecia udziatu w Konkursie. Organizator niezwtocznie informuje o odrzuceniu
Zgtoszenia Kampanii Zgtaszajacego e-mailem.

3.24. Jezeli Organizator stwierdzi przed uptywem terminu do ztozenia Zgtoszenia
Kampanii, o ktérym mowa w pkt. 3.12. Regulaminu, lub w czasie 14 dni po uptywie tego
terminu, ze Zgtoszenie Kampanii jest niezgodne z Regulaminem w sposéb, o ktérym
mowa w pkt. 3.23. lit. a), c), d) Regulaminu — Organizator wzywa Zgtaszajgcego do
poprawienia Zgtoszenia Kampanii w sposoéb, ktéry zapewni jego zgodnos¢ z
Regulaminem w terminie 2 dni od dnia jego poinformowania. Organizator przekaze
Zgtaszajagcemu wytyczne dot. sposobu poprawienia Zgtoszenia Kampanii, ktére maja na
celu wytacznie zapewnic¢ zgodnosc¢ Zgtoszenia Kampanii z Regulaminem, a nie wptynaé
na merytoryczng ocene Kampanii.

[ZGLOSZENIE OSOBY]

3.25. W celu wziecia udziatu w Konkursie na Dokonania w kategorii ,Nagroda Specjalna
IAB Polska za catoksztatt dokonan” — osoba spetniajgca warunki z pkt. 3.8. lit. €)
Regulaminu powinna:

a) zostac zgtoszona przez przekazanie Zgtoszenia Osoby przez co najmniej jednego
cztonka: Organizatora (podmiot o statusie ,,Cztonka Zwigzku” zgodnie ze Statutem
Organizatora dostepnym na stronie: https://www.iab.org.pl/statut-iab/), Jury lub
Kapituty;

b) potwierdzi¢ Zgtoszenie Osoby.

3.26. Zgtoszenie Osoby powinno zosta¢ przekazane Organizatorowi do 20 sierpnia 2026
r. godz. 23:59 za pomoca formularzy elektronicznych przez strone:
https://zgloszenia.mixx-awards.pl/. Przekazanie Zgtoszenia Osoby wymaga zatozenia
konta i zalogowania sie. Regulamin swiadczenia ustug drogg elektroniczng za pomoca
ww. strony znajduje sie na stronie internetowej: https://zgloszenia.mixx-awards.pl/.
Organizator poinformuje niezwtocznie Zgtaszajgcego o skutecznym przekazaniu


https://www.iab.org.pl/statut-iab/

formularza. Po uptywie terminu na przekazywanie Zgtoszen Osoby — cztonkowie Jury oraz
poszczegdlni cztonkowie Kapituty moga dokonaé dodatkowych Zgtoszen Osoby w
sposob i nawarunkach okreslonych przez Organizatora do dnia 11 wrzesnia 2026 .
Organizator przekaze cztonkom Jury oraz cztonkom Kapituty te informacje w formie
mailowej niezwtocznie po uptywie terminu na przekazywanie Zgtoszen Osoby.

3.27. Zgtoszenie Osoby jest bezptatne i powinno zawieraé:
a) dane identyfikacyjne i kontaktowe osoby zgtaszanej;
b) dane identyfikacyjne i kontaktowe osoby zgtaszajgce;j;

c) uzasadnienie obejmujgce okreslenie aktywnosci, dziatan lub osiggnieé osoby
zgtaszanej za okres catej kariery zawodowej dotyczgcych wyrdzniajgcego sie
catoksztattu dokonan i zastug dla branzy digital marketingu.

Zgodnie z wytycznymi zawartymi w formularzu elektronicznym Zgtoszenia Osoby.
Podmiot wypetniajacy Zgtoszenie Osoby odpowiada za merytoryczng poprawnosc¢
Zgtoszenia Osoby.

3.28. Zgtoszenie Osoby niespetniajgce warunkow z pkt. 3.25.-3.27. Regulaminu lub
niepoprawione zgodnie z pkt. 3.29 Regulaminu zostanie pozostawione przez
Organizatora bez rozpoznania.

3.29. Jezeli Organizator stwierdzi przed uptywem terminu do ztozenia Zgtoszenia Osoby,
o ktéorym mowa w pkt. 3.26. Regulaminu, lub w czasie 7 dni po uptywie tego terminu, ze
Zgtoszenie Osoby jest niezgodne z pkt. 3.25.-3.27. Regulaminu — Organizator wzywa
osobe zgtaszajgca do poprawienia Zgtoszenia Osoby w sposéb, ktéry zapewni jego
zgodnosc¢ z Regulaminem w terminie 2 dni od dnia jego poinformowania. Organizator
przekaze osobie zgtaszajgcej wytyczne dot. sposobu poprawienia Zgtoszenia Osoby,
ktére majg na celu wytgcznie zapewnic¢ zgodnosc¢ Zgtoszenia Osoby z Regulaminem, a
nie wptynac¢ na merytoryczng ocene osoby zgtaszanej.

3.30. Osoba skutecznie zgtoszona za pomoca Zgtoszenia Osoby otrzymuje od
Organizatora informacje o zgtoszeniu za posrednictwem wiadomosci e-mail. Osoba
zgtoszona powinna potwierdzi¢ Zgtoszenie Osoby w terminie 5 dni od dnia uzyskania
informac;ji, przesytajgc potwierdzenie na adres e-mail Organizatora: mixx@iab.org.pl. Za
dzien przekazania potwierdzenia uznaje sie dzien otrzymania wiadomosci przez
Organizatora.

3.31. Potwierdzenie Zgtoszenia Osoby zgodnie z pkt. 3.30. Regulaminu stanowi:

a) wyrazenie checi zostania Uczestnikiem Konkursu na Dokonania w kategorii okreslone;j
w Zgtoszeniu Osoby;

b) oswiadczenie o zapoznaniu sie z Regulaminem i akceptac;ji jego tresci;



c) udzielenie nieodptatnej zgody na utrwalanie (podczas Gali) i korzystanie z wizerunku
(w tym utrwalonego przez Organizatora podczas Gali), w tym gtosowego, a takze jego
modyfikacje w sposéb nienaruszajgcy dobr osobistych, podczas catego Konkursu oraz w
zakresie prac nad Casebookiem dla potrzeb organizacji, przeprowadzenia (zgodnie z
Regulaminem) oraz promocji Konkursu i stworzenia oraz promocji Casebooka bez
ograniczen czasowych, terytorialnych, ilosciowych i bez ograniczen dot. miejsc
rozpowszechniania wizerunku.

3.32. Brak potwierdzenia Zgtoszenia Osoby zgodnie z pkt. 3.30. Regulaminu skutkuje
bezskutecznoscig Zgtoszenia Osoby, co uniemozliwia osobie zgtaszanej udziat w
Konkursie na Dokonania.

IV. PRZEPROWADZENIE KONKURSU
[ZASADY OGOLNE]

4.1. Konkurs na Najlepsze Kampanie polega na wytonieniu najlepszych Uczestnikéw
Konkursu na Najlepsze Kampanie, czyli takich, ktédrych Kampanie opisane w Zgtoszeniu
Kampanii najbardziej wpisuja sie w opis kategorii, do ktérej zostaty zgtoszone (spis
kategorii stanowi Zatagcznik nr 1 do Regulaminu), w zakresie nastepujacych obszaréw:

OBSZAR OPIS

Jury ocenia oryginalne i przemyslane pomysty, ktére stanowig
podstawe Kampanii. Istotne znaczenie ma tu opis idei, ktéra
podkresla, czym wyrdznia sie Kampania. Zaleznie od kategorii
Smart Idea . L. .
moze to by¢ idea kreatywna, pomystowa mechanika,
pomystowe wykorzystanie danych czy sposédb na nietypowe

zastosowanie technologii.

Jury ocenia, w jakim stopniu rozumiane sg potrzeby
marketingowe reklamodawcy i strategie opracowane do ich

Reali L. realizacji, uwzgledniajac wykorzystanie wynikow badan,
ealizacjai

) . uzasadnienie wyboru narzedzi i kanatow mediowych, w tym
wykorzystanie . L . . o
takze sposoéb integracji z mediami. Obszar koncentruje sie na

mediow . - L
analizie realizacji Kampanii i jej spojnosci ze Smart Idea oraz
sposobie, w jaki Kampania wptyneta na wywotanie zatozonych
zachowan konsumentow.

Innowacije Jury ocenia nieszablonowe podejscie do kreacji, strategii,

wykorzystania narzedzi digitalowych, mediow interaktywnych



lub sposobu angazowania odbiorcéw. Obszar koncentruje sie na
tym, w jaki sposdb dana Kampania wykorzystuje najnowsze
technologie i rozwigzania digitalowe, przetamuje utarte
schematy i/lub wprowadza Swieze spojrzenie na realizacje
Kampanii w branzy reklamowe;j.

(ROl oceniane jest tylko w tych kategoriach, w ktérych mozliwe

Rezultaty & jest pozyskanie takich danych)

ROl oraz Jury ocenia stopien wptywu, jaki miata Kampania na sprzedaz,
realizacja wizerunek marki i zmiane zachowan klientéw. Obszar
zatozonych koncentruje sie na tym, czy Kampania doprowadzita do zmian,
KPI przyniosta rezultaty lub czy jest na to dowdd, jaki byt wptyw

Kampanii na osiggniecie zatozonych celéw biznesowych.

4.2. Konkurs na Dokonania polega na wytonieniu najlepszych Uczestnikéw Konkursu na
Dokonania:

a) Uczestnikoéw, ktdrzy otrzymali najwiecej punktéw zgodnie z pkt. 4.13. Regulaminu;
albo

b) w kategorii: ,,Nagroda Specjalna IAB Polska za catoksztatt dokonan” — Uczestnika lub
Uczestnikdw, ktorzy zostali wybrani przez Kapitute jako najlepsi w oparciu o rzetelne i
obiektywne poréwnywanie sylwetek Uczestnikow Konkursu na Dokonania na podstawie
przekazanych Zgtoszen Osoby, biorgc pod uwage aktywnosci, dziatania lub osiggniecia
tych Uczestnikow za okres catej kariery zawodowej dotyczgcych wyrdzniajacego sie
catoksztattu dokonan i zastug dla branzy digital marketingu.

4.3. Organizator powotuje Jury oraz wyznacza Kapitute w celu wytonienia Zwyciezcow.

4.4. Zasady wyboru cztonkdéw Jury, wykluczania lub wytaczania od gtosowania, a takze
ogélne zasady dziatania Jury sg uszczegétowione w Regulaminie Jury zamieszczonym na
Stronie Internetowej Konkursu (dot. Jury).

4.5. Organizator zapewnia, aby cztonkowie Kapituty wykonywali swoje zadania z
zachowaniem bezstronnosci oraz rzetelnosci. Cztonek Kapituty podlega wytaczeniu,
wytgcznie w zakresie dotyczgcym danego Uczestnika Konkursu na Dokonania, z udziatu
w jego ocenie, dyskusji dotyczgcej jego kandydatury, tajnym gtosowaniu
potwierdzajacym wyboér Kapituty w odniesieniu do tego Uczestnika oraz dokonywaniu
wyboru tego Uczestnika jako Zwyciezcy Konkursu na Dokonania w kategorii ,,Nagroda
Specjalna IAB Polska za catoksztatt dokonan”, jezeli:

a) jest Uczestnikiem Konkursu na Dokonania w tej kategorii;



b) pozostaje z takim Uczestnikiem w stosunku osobistym, rodzinnym, zawodowym,
organizacyjnym lub gospodarczym, ktéry mogtby wywotac uzasadnione watpliwosci co
do bezstronnosci cztonka Kapituty;

c) dokonat Zgtoszenia Osoby w zakresie takiego Uczestnika.
[KONKURS NA NAJLEPSZE KAMPANIE]

4.6. Uczestnicy Konkursu na Najlepsze Kampanie sg przydzielani do kategorii, do
ktérych zostaty przydzielone Kampanie przypisane do nich na podstawie Zgtoszen
Kampanii.

4.7. Zwyciezcy Konkursu na Najlepsze Kampanie sg wybierani przez Organizatora z
pomoca Jury w trzech etapach:

a) Etap | - gtosowanie Jury za pomoca narzedzia elektronicznego. Kazdy cztonek Jury jest
przypisywany do grupy, ktéra ocenia Kampanie w jednej lub wiecej przypisanej do danej
grupy kategorii. Cztonek Jury przyznaje Kampanii przypisanej do danej kategorii (tym
samym do grupy Jury tego cztonka) od 1 do 5 punktéw w obszarach z pkt. 4.1.
Regulaminu; moggc tym samym przydzieli¢ danej kampanii maksymalnie 20 pkt;

b) Etap Il - podliczenie punktéw przyznanych przez Jury w etapie | i zatwierdzenie listy
ocen przez Organizatora. Do Etapu lll zostajag zakwalifikowane Kampanie, ktore
otrzymaty srednig w wysokosci co najmniej 12 punktow. Organizator przedstawia kazde;j
grupie Jury 5 wstepnie nominowanych Kampanii w danej kategorii (najwyzsza srednia
punktow) oraz pozostate zakwalifikowane Kampanie;

c) Etap lll - dyskusja Jury nad wstepnie nominowanymi Kampaniami i gtosowania, w
ramach ktérych Jury wybiera: Kampanie ostatecznie nominowane (maksymalnie 5) oraz
Zwyciezcow Konkursu na Najlepsze Kampanie w poszczegdlnych kategoriach sposréd
ostatecznie nominowanych. Gtosowania, o ktérych mowa wyzej, sg prowadzone w
ramach poszczegélnych Kampanii niezaleznie.

i. Zwyciezca staje sie zdobywca ztota (jednej ztotej statuetki), srebra (jednej srebrnej
statuetki) lub brazu (jednej brgzowej statuetki).

ii. Uczestnik Konkursu na Najlepsze Kampanie, ktorego Kampanie Jury uznato za
ostatecznie nominowang w danej kategorii, otrzymuje Wyréznienie (jedna statuetka za
uzyskanie Wyrdznienia), jezeli nie otrzymat ztota, srebra lub brgzu w tej samej kategorii.

Zgtaszajgcego, Wspotzgtaszajgcego oraz Klienta Kampanii w danej kategorii traktuje sie
jako jednego Uczestnika. Kampanie ostateczne nominowane zostang publicznie
przedstawione przez Organizatora w wybranych przez niego terminie i formie.

4.8. Jury w wyniku gtosowania w celu wybrania Kampanii ostatecznie nominowanych, o
ktérych mowa w pkt. 4.7. lit. ¢) Regulaminu, moze nie wybra¢ zadnego Uczestnika
Konkursu na Najlepsze Kampanie jako ostatecznie nominowanego i otrzymujgcego



Wyréznienie w danej kategorii, jezeli uzna, ze zadna Kampania nie przedstawia cech
pozwalajgcych na ostateczne nominowanie i zdobycie Wyréznienia w danej kategorii
(Jury w wyniku gtosowania w celu wybrania Zwyciezcow Konkursu na Najlepsze
Kampanie w poszczegélnych kategoriach, o ktérym mowa w pkt. 4.7. lit. c) Regulaminu,
moze wybra¢ wiecej niz jednego Zwyciezce Konkursu na Najlepsze Kampanie jako
zdobywcy ztota, srebra lub brazu lub o niewybraniu zadnego Zwyciezcy Konkursu na
Najlepsze Kampanie w ramach ztota, srebra lub brazu, jezeli uzna, ze zadna Kampania
nie przedstawia cech pozwalajgcych na uznanie jej za takg, ktdra pozwala przyznaé
ztoto, srebro lub brgz).

4.9. Zwyciezcg Nagrody Best In Show (uzyskanie tytutu ,,Best in Show”) zostajg tgcznie
ten Zgtaszajacy, Wspotzgtaszajacy i Klient, ktérych Kampania uzyskata najwiecej
punktéw sposrod wszystkich Kampanii (niezaleznie od kategorii, do ktérej zostaty
przydzielone) zgodnie z pkt. 4.10. Regulaminu, jezeli zdobyli w zwigzku z tg Kampanig co
najmniej jedno ztoto w etapie lll. W przypadku otrzymania takiej samej liczby punktéw
przez kilka Kampanii — decydujacy jest wynik dodatkowego gtosowania sktadu Jury bez
podziatu na grupy.

4.10. Punkty, o ktérych mowa w pkt. 4.9. Regulaminu, przydzielane sg Kampaniom
zgodnie ze zdobytymi w ramach etapu lll, ztotami, srebrami i brazami w nastepujacy

sposob:
Rodzaj zdobytej .
. Wartosé punktowa
statuetki
Ztota 10
Srebrna 7
Brazowa 5

4.11. Szczegbdtowe zasady przeprowadzania Konkursu na Najlepsze Kampanie znajduja
sie w Zatgczniku nr 4 do Regulaminu.

[KONKURS NA DOKONANIA]

4.12. Uczestnicy Konkursu na Dokonania sg przydzielani do odpowiedniej kategorii
zgodnie z pkt. 3.8. lit. b)-d) Regulaminu (dot. kategorii: ,,Agencja Roku”, ,,Dom Mediowy
Roku”, ,,Reklamodawca Roku”) oraz zgodnie z pkt. 3.8. e), 3.25. Regulaminu (dot.
kategorii ,Nagroda Specjalna |IAB Polska za catoksztatt dokonan”).



Kategoria Opis

. Agencja reklamowa, ktdrej dziatania stanowig drogowskaz
»sAgencja Roku” . e
dla branzy i innych agencji dziatajgcych na rynku.

»Dom Mediowy Dom mediowy, ktérego dziatania stanowig drogowskaz dla
Roku” branzy i innych doméw dziatajgcych na rynku.
»Reklamodawca Klient, ktérego dziatania powodujg rozwoj branzy i podnosza
Roku” poprzeczke w dziedzinie marketingu interaktywnego.
»sNagroda

Specjalna IAB

Polska za Osoba wyrdzniajgca sie catoksztattem dokonan.
catoksztatt

dokonan”

4.13. Zwyciezcy Konkursu na Dokonania w kategoriach: ,,Agencja Roku”, ,,Dom Mediowy
Roku”, ,,Reklamodawca Roku” sg wybierani na podstawie oceny punktowej, na ktérg
sktadajg sie:

a) w 50% — punkty przyznane na podstawie punktéw uzyskanych przez Uczestnika
Konkursu na Dokonania za kazdg Nagrode dla Kampanii lub Nagrode Best In Show
uzyskana przez Uczestnika Konkursu na Dokonania (punkty za Kampanie);

b) w 50% - punkty przyznane na podstawie Sredniej punktacji wynikajacej z gtosowania
Jury (punkty za gtosowanie).

Zasady przyznawania punktéw, wyliczania sredniej, przeprowadzania gtosowania Jury i
uzyskiwania punktow za Nagrody, o czym mowa w tym postanowieniu, sg opisane w
Zatgczniku nr 5 do Regulaminu.

4.14. Uczestnicy Konkursu na Dokonania, ktérzy zgodnie z pkt. 4.13. Regulaminu,
uzyskali najwyzszg ocene punktowa zostajg Zwyciezcami Konkursu na Dokonania w
kategoriach zgodnych z ich przypisaniem na podstawie pkt. 4.12. Regulaminu i
otrzymuja: tytut ,Agencji Roku” (jedna statuetka w kategorii ,,Agencja Roku”), tytut
,Domu Mediowego Roku” (jedna statuetka w kategorii ,Dom Mediowy Roku”), tytut
»Reklamodawcy Roku” (jedna statuetka w kategorii ,,Reklamodawca Roku”). Tytut moze
otrzymac w danej kategorii tylko jeden Uczestnik. W przypadku takiej samej oceny
punktowej— decydujaca jest liczba punktdw za gtosowanie, o ktérych mowa w pkt. 4.13.
lit. b) Regulaminu. Jury moze postanowic¢ o niewybraniu zadnego z Uczestnikow jako



Zwyciezcow w ww. kategoriach, jezeli uzna, ze zaden Uczestnik nie przedstawia cech
pozwalajacych mu na zdobycie tytutu w danej kategorii.

4.15. Zwyciezca Konkursu na Dokonania w kategorii ,,Nagroda Specjalna IAB Polska za
catoksztatt dokonan” jest wybierany przez Kapitute (w wyznaczonym przez Organizatora
miejscu i czasie) po przeprowadzeniu dyskusji oraz tajnego gtosowania
potwierdzajgcego wybor Kapituty i otrzymuje: tytut ,Nagroda Specjalna IAB Polska za
catoksztatt dokonan” (jedna statuetka w kategorii ,Nagroda Specjalna |IAB Polska za
catoksztatt dokonan”). Nagrode moze otrzymac wiecej niz jeden Uczestnik Konkursu na
Dokonania. Kapituta moze postanowié o niewybraniu zadnego z Uczestnikdw jako
Zwyciezcow w ww. kategorii, jezeli uzna, ze zadne Zgtoszenie Osoby nie uzasadnia
takiego wyboru. Z dyskusji Kapituty Organizator sporzadza wewnetrzny protokét, do
ktorego zatgcza sie wyniki gtosowania potwierdzajacego wyboér Kapituty .

4.16. Szczegodtowe zasady przeprowadzania Konkursu na Dokonania znajdujg sie w
Zataczniku nr 5 do Regulaminu.

V. NAGRODY

5.1. Ogtoszenie wynikéw Konkursu, w szczegdlnosci przedstawienie Zwyciezcow, a takze
wreczenie Nagréd, odbedzie sie podczas Gali. Kazdy Zgtaszajgcy ma prawo do
wyznaczenia jednej osoby za kazdg ostateczng nominacje przez Jury do bezptatnego
uczestnictwa w Gali w celu odebrania Nagrody w postaci statuetki, o ktérej mowa w pkt.
5.2. lit. a)-h) Regulaminu, w imieniu Zwyciezcy. Prawo do bezptatnego uczestnictwa w
Gali w celu odebrania przyznanej Nagrody w postaci statuetki maja takze Zwyciezcy
Konkursu na Dokonania w kategorii ,Nagroda Specjalna IAB Polska za catoksztatt
dokonan”. Uczestnictwo przedstawiciela Zgtaszajgcego zgodnie z tym postanowieniem
bedzie przedmiotem odrebnych ustaleh miedzy Organizatorem a Uczestnikiem.

5.2. Nagrodami w Konkursie sa:
a) Jedna statuetka za kazde uzyskanie Wyrdznienia w Konkursie na Najlepsze Kampanie;

b) Jedna statuetka w kolorze ztotym za kazde otrzymanie ztota w Konkursie na Najlepsze
Kampanie;

c) Jedna statuetka w kolorze srebrnym za kazde otrzymanie srebra w Konkursie na
Najlepsze Kampanie;

d) Jedna statuetka w kolorze brgzowym za kazde otrzymanie bragzu w Konkursie na
Najlepsze Kampanie;

e) Jedna statuetka Best In Show za uzyskanie tytutu ,,Best in Show” w Konkursie na
Najlepsze Kampanie. Uzyskanie tytutu ,,Best in Show” moze takze pozwolié na
zgtoszenie Kampanii, w zwigzku z ktérg Zwyciezca otrzymat tytut ,Best in Show”, w



jednej z kategorii najblizszej czasowo odstony konkursu ,,MIXX Awards Europe”
organizowanej przez Interactive Advertising Bureau Europe A.1.S.B.L., Rond-Point
Schuman 11, 1040 Bruksela, Belgia (Konkurs nie jest organizowany, sponsorowany lub
wspierany przez ten podmiot). Mozliwos¢ ta, jak i ewentualne pokrycie czesci lub catosci
kosztéw takiego zgtoszenia, jest uzalezniona od zasad organizacji ww. konkursu.
Organizator moze odrebnie porozumiec sie ze Zwyciezca w tej sprawie. Powyzsza
mozliwos¢ nie jest elementem Nagrody;

f) Jedna statuetka za uzyskanie tytutu ,,Agencja Roku” w Konkursie na Dokonania;
g) Jedna statuetka za uzyskanie tytutu ,,Dom Mediowy Roku” w Konkursie na Dokonania;

h) Jedna statuetka za uzyskanie tytutu ,,Reklamodawca Roku” w Konkursie na
Dokonania;

i) Jedna statuetka za uzyskanie tytutu ,,Nagroda Specjalna IAB Polska za catoksztatt
dokonan” w Konkursie na Dokonania (dla kazdego Zwyciezcy Konkursu na Dokonania w
tej kategorii).

5.3. Uznaje sig, ze osobami uprawnionymi do odbioru Nagrody w postaci statuetki w
imieniu Zwyciezcy sg osoby obecne na Gali, o ktérych mowa w pkt. 5.1. Regulaminu.

5.4. Zwyciezca, ktéry otrzymat statuetke, ma prawo do zamdwienia dodatkowych
egzemplarzy statuetki, ktorg otrzymat, za dodatkowa, odrebng optatg. Zamowienie
dodatkowych egzemplarzy statuetki bedzie przedmiotem odrebnych ustalen miedzy
Organizatorem a Zwyciezca.

5.5. Zgtaszajacy, ktory otrzymat statuetke, jest zobowigzany do uiszczenia naleznosci za
zamieszczenie Kampanii bedacej przedmiotem jego Zgtoszenia Kampanii w Casebooku,
opracowanie Casebooka oraz jego publikacje w tacznej kwocie 700 zt netto + 23% VAT za
kazdg otrzymang Nagrode dla Kampanii. Nalezno$¢ wnosi sie na podstawie faktury VAT
wystawianej przez Organizatora nie wczesniej niz 30 dni przed dniem publikaciji
Casebooka. Zgtaszajgcy moze przekaza¢ na adres e-mail Organizatora: mixx@iab.org.pl
potwierdzenie dokonania tej ptatnosci. W terminie dwdch tygodni od dnia ogtoszenia
Kampanii ostatecznie nominowanych zgodnie z pkt. 4.7. Regulaminu Zgtaszajacy jest
zobowigzany do dostarczenia Organizatorowi i w porozumieniu z nim informacji i
materiatow do Casebooka. Do tych informacji i materiatow, w momencie ich
przekazania Organizatorowi, stosuje sie odpowiednio pkt. 3.16 oraz 3.17. lit. ¢)-g)
Regulaminu.

Dane do przelewu:

Oddziat Korporacyjny Warszawa mBank S.A., ul. Krolewska 14, 00-950 Warszawa
68-1140-1010-0000-4198-5300-1001

Zwigzek Pracodawcow Branzy Internetowej Interactive Advertising Bureau Polska, ul.
Putawska 39 lok. 77, 02-508 Warszawa



Tytut przelewu:
,MIXX 2026 CASEBOOK, ID kampanii: [do uzupetnienia]”

5.6. Organizator moze zrezygnowac z publikacji Casebooka, o czym poinformuje on
Zgtaszajgcych zobowigzanych do uiszczenia naleznosci zgodnie z pkt. 5.5. Regulaminu.
W takim przypadku Zgtaszajacy nie uiszczajg tej naleznosci, a Organizator zwraca juz
uiszczone naleznosci Zgtaszajacym, ktérzy przekazali te naleznos¢.

5.7. Nagrody nie podlegajg wymianie na nagrody innego rodzaju, w tym na gotéwke.
5.8. Zwyciezca nie moze przenies¢ prawa do uzyskania Nagrody na osoby trzecie.

5.9. Jezeli wydanie Nagrody bedzie niemozliwe z przyczyn niezaleznych od Organizatora,
Organizator niezwtocznie poinformuje o tym fakcie Zwyciezce.

5.10. Nagrody zostang wydane zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa
podatkowego.

5.11. Elementem Nagrody (statuetki) w Konkursie na Dokonania w kategorii ,Nagroda
Specjalna IAB Polska za catoksztatt dokonan” jest dodatkowo kwota pienieznaw
wysokosci 11,11% wartosci Nagrody (statuetki), ktéra nie zostanie wydana danemu
Zwyciezcy, ale Organizator potraci ja przed wydaniem Nagrody (statuetki) i nastepnie
odprowadzi jg tytutem podatku od wygranej w Konkursie na Dokonania do wtasciwego
urzedu skarbowego.

5.12. Organizator jest ptatnikiem zryczattowanego podatku dochodowego od wartosci
wygranej (Nagrody, o ktérej mowa w pkt. 5.11. Regulaminu) uzyskanej przez danego
Zwyciezce Konkursu na Dokonania, o ktérym mowa w pkt. 5.11. Regulaminu. Element
pieniezny Nagrody nie zostanie w zwigzku z tym wydany danemu Zwyciezcy, lecz
zostanie przeznaczony na uiszczenie naleznego od niego zryczattowanego podatku
dochodowego od 0s6b fizycznych z tytutu wygranych. Zwyciezcy wyrazajg zgode i
upowazniajg Organizatora do potrgcenia z wartosci przyznanych Nagréd kwoty
odpowiadajgcej wartosci elementu pienieznego tej Nagrody. Zgodnie z ustawg o
podatku dochodowym od o0séb fizycznych Organizator, jako ptatnik, przekaze potrgcone
kwoty na rachunek wtasciwego urzedu skarbowego, odprowadzajgc w ten sposéb w
imieniu danego Zwyciezcy nalezny podatek dochodowy z tytutu wygranej (Nagrody).

5.13. Dla celéw podatkowych Organizator wskazuje wartosci statuetek:

a) Statuetki, o ktorych mowa w pkt. 5.2. lit. a) Regulaminu — wartos¢ brutto jednej
statuetki — 369,00 zt;

b) Statuetki, o ktérych mowa w pkt. 5.2. lit. b)-i) Regulaminu — wartosc¢ brutto jednej
statuetki — 799,50 zt.



VI. DANE OSOBOWE

6.1. Podanie danych osobowych w ramach Konkursu jest dobrowolne, ale niezbedne do
wziecia w nim udziatu zgodnie z Regulaminem. Niepodanie danych uniemozliwi
uczestnictwo w Konkursie.

6.2. Zgtaszajgcy oraz podmiot zgtaszajacy, o ktérym mowa w pkt. 3.25. lit. a)
Regulaminu, oswiadczaja, ze sg uprawnieni do podania danych osobowych w
Zgtoszeniu Kampanii (Zgtaszajacy) lub w Zgtoszeniu Osoby (podmiot zgtaszajgcy).
Zgtaszajgcy oraz podmiot zgtaszajgcy zobowigzujg sie do przedstawienia Klauzuli
informacyjnej RODO z Zatagcznika nr 6 do Regulaminu do bezposredniego zapoznania sie
przed ztozeniem Zgtoszenia Kampanii lub Zgtoszenia Osoby wszystkim osobom lub
podmiotom, ktoérych dane osobowe zostang w tych Zgtoszeniach wymienione.

6.3. Zasady przetwarzania danych osobowych sg okreslone w Klauzuli informacyjnej
RODO z Zatgcznika nr 6 do Regulaminu.

VII. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

7.1. Reklamacje dot. Konkursu moze sktada¢ wytgcznie Uczestnik na adres e-mail
Organizatora: mixx@iab.org.pl z oznaczeniem tematu wiadomosci: ,,IAB MIXX Awards
2026 - reklamacja”.

7.2. Reklamacja moze zosta¢ ztozona zaréwno w czasie trwania Konkursu, jak i w
terminie 30 dni od jego zakonhczenia. O zachowaniu terminu decyduje data otrzymania
przez Organizatora reklamacji zgodnej z Regulaminem.

7.3. Prawidtowo ztozona reklamacja powinna zawiera¢:

a) imie i nazwisko lub nazwe Uczestnika;

b) adres korespondencyjny Uczestnika;

c) adres e-mail Uczestnika;

d) wyczerpujace przedstawienie przyczyn reklamacji i doktadnego opis reklamacii.

7.4. Organizator bedzie rozpatrywa¢é prawidtowo ztozone reklamacje na podstawie
Regulaminu w terminie 14 dni od dnia ich skutecznego otrzymania.

7.5. Organizator poinformuje Uczestnika o swojej decyzji dot. reklamacji, przesytajgc
odpowiedz na adres e-mail podany w jej tresci w terminie 7 dni od dnia jej rozpatrzenia.

7.6. Reklamacje, ktére zostang ztozone niezgodnie z Regulaminem, nie bedg
rozpatrywane przez Organizatora.



VIIl. POSTANOWIENIA KONCOWE

8.1. Tres¢ Regulaminu jest udostepniona w siedzibe Organizatora oraz na Stronie
Internetowej Konkursu.

8.2. Zasady Konkursu okresla wytacznie Regulamin oraz bezwzglednie obowigzujgce
przepisy prawa.

8.3. Wszelkie materiaty promocyjno-reklamowe dot. Konkursu majg charakter wytgcznie
informacyjny.

8.4. Organizator ma prawo do zmiany Regulaminu pod warunkiem, ze nie wptynie to na
pogorszenie warunkéw uczestnictwa w Konkursie, a zmiany nie bedg dotyczy¢ istotnych
aspektow uczestnictwa w nim. Wszelkie zmiany beda ogtaszane z 1 dniowym
wyprzedzeniem w siedzibie Organizatora oraz na Stronie Internetowej Konkursu. Zmiany
w pkt. 2.5., 3.12. i 3.26. Regulaminu moga zosta¢ ogtoszone w ostatnich dniach
terminow przewidzianych w tych postanowieniach.

8.5. Udziat w Konkursie jest dobrowolny. Wziecie udziatu w Konkursie oznacza
potwierdzenie zapoznania sie z trescig Regulaminu oraz akceptacje jego postanowien.

IX. ZALACZNIKI

9.1. Zatgcznikami do Regulaminu s3g:

a) Zatgcznik nr 1 — Kategorie Konkursu na Najlepsze Kampanie;
b) Zatgcznik nr 2 - Wytyczne dla Zgtoszenia Kampanii;

c) Zatgcznik nr 3 — Oswiadczenie dla Kampanii zgtoszonej do kategorii ,,MIXX for Good
Purpose”;

d) Zatacznik nr 4 — Szczegétowe zasady Konkursu na Najlepsze Kampanie;
e) Zatgcznik nr 5 — Szczegotowe zasady Konkursu na Dokonania;

f) Zatgcznik nr 6 — Klauzula Informacyjna RODO.

Zatacznik nr 1 do Regulaminu Konkursu ,,JAB MIXX Awards 2026”
Kategorie Konkursu na Najlepsze Kampanie

Kategorie Konkursu na Najlepsze Kampanie oraz opisy tych kategorii, ktére stuza
przeprowadzeniu Konkursu zgodnie z Regulaminem, w szczegélnosci: odpowiedniemu
wypetnieniu i przekazaniu Zgtoszenia Kampanii, oceny zgtoszonych Kampanii przez Jury,
wytonieniu Zwyciezcow Konkursu na Najlepsze Kampanie, podziale Jury na odpowiednie

grupy.



Kategoria

Best Use of Artificial
Intelligence (Al)

Best Use of Social Media

Opis

W tej kategorii wyrézniamy Kampanie, ktére w innowacyjny
sposob wykorzystujg sztuczng inteligencje (Al) do
tworzenia innowacji i lepszej komunikacji z konsumentami.
Szukamy projektow, ktore nie tylko zwiekszajg efektywnosc¢
dziatan marketingowych, ale takze budujg unikalnag
warto$¢ dla marekiich odbiorcéw.

Nagrodzimy kreatywne i przetomowe zastosowania Al
miedzy innymi, w takich obszarach jak:

* Personalizacja i segmentacja - inteligentne targetowanie,
hiperautomatyzacja, machine learning w analizie
zachowan uzytkownikow

¢ Generatywna Al —wykorzystanie narzedzi do tworzenia
unikalnych tresci

¢ Al w interakcji z konsumentem - chatboty, voice
assistants, predictive analytics, lub dynamiczne tresci
dostosowujgce sie do odbiorcy w czasie rzeczywistym

¢ Al jako narzedzie kreacji i optymalizacji — inteligentne
systemy rekomendacji, automatyczna produkcja tresci,
dynamiczne prowadzenie kampanii reklamowych

¢ Niestandardowe zastosowanie rozwigzan Al w
komunikacji Digital

Docenimy Kampanie, ktére w kreatywny i przetomowy
sposo6b wykorzystujg Al — zarowno w zakresie zwiekszenia
skutecznosci dziatan reklamowych, jak i tworzenia
unikalnych doswiadczen dla konsumentéw. Jesli Twoja
Kampania udowadnia, ze sztuczna inteligencja moze byc¢
nie tylko narzedziem optymalizacji, ale takze zrédtem
innowacji i inspiracji, to jest to miejsce dla Ciebie

Podstawg innowacji powinno by¢ stworzenie wtasnego
narzedzia lub niestandardowe wykorzystanie dostepnych
narzedzi.

W tej kategorii nagradzamy innowacyjne/niestandardowe
podejscie do dziatart w mediach spotecznosciowych -
zaréwno komunikacyjne, jak i sprzedazowe. Doceniac



Brand Awareness and
Positioning

Consumer Expierience

bedziemy dziatania marek na poszczegdlnych platformach,
a takze wszelkie inne formy angazowania internautéw

W tej kategorii nagradzamy Kampanie, ktérych celem jest
zbudowanie swiadomosci marki oraz jej pozycjonowanie.
Kampanie wykorzystujg wiele kanatéw komunikacji, przede
wszystkim digital, do prowadzenia zintegrowanych dziatan
reklamowych. Kanat digital powinien stanowi¢ gtéwna os$
komunikaciji.

(D)oceniamy sp6jnosé i synergie prowadzonych dziatan,
ktére moga dotyczy¢ zarowno nowych marek, jak rowniez
ozywienia i repozycjonowania tych juz istniejacych. W
rezultacie dziatania powinny da¢ wyraznie lepszy efekt niz
suma réznych dziatan prowadzonych w réznych kanatach.

W tej kategorii nagradzamy Kampanie, w ktdre kluczowa
role odgrywajg doswiadczenie konsumenta w $srodowisku
digitalowym, oferujac mu ponadstandardowag wartosc¢ i
angazujace interakcje na kazdym etapie Sciezki zakupowej
i komunikacyjnej. Doceniamy rozwigzania, ktore nie tylko
wykorzystujg potencjat technologii cyfrowych, ale takze
przektadaja sie na realne korzysci dla uzytkownika,
podnoszac jakosé jego doswiadczen z marka.

Czekamy na Kampanie, ktore:

¢ tworzg nowe modele interakcji z klientem w kanatach
digitalowych,

* zapewniajg uzytkownikowi spersonalizowane
doswiadczenia, niedostepne w tradycyjnych mediach,

e w innowacyjny sposob upraszczajg i optymalizujg $ciezke
konsumenta, zwiekszajac jego zaangazowanie,

¢ skutecznie tgczg sSwiat cyfrowy ze sprzedazg offline,
oferujac spojne doswiadczenia omnichannel,

¢ buduja dtugoterminowe relacje z uzytkownikami,
wykraczajgce poza standardowg obstuge klienta i UX.

W tej kategorii zgtoszenia mogag obejmowac kazdy etap
Sciezki klienta — od pierwszego kontaktu z marka, poprzez
interakcje w digitalu, az po finalizacje zakupu i obstuge
posprzedazowa. Kampanie powinny mie¢
udokumentowane wyniki, zaréwno w zakresie



Content Marketing &
Digital Public Relations
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Marketing
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Launch

zwiekszonego zaangazowania uzytkownikéw, jak i realnego
wptywu na doswiadczenie konsumenta.

W tej kategorii szukamy Kampanii, w ktérych kluczowym
obszarem komunikacji z konsumentem jest jakos$é tresci, a
pomyst contentowy zostat oparty na insightach
konsumenckich i budowat dotarcie do grup docelowych
marki w przestrzeni online na wszystkich etapach $ciezki
zakupowej i we wszystkich punktach styku.

(D)oceniamy umiejetnosc tworzenia angazujgcej historii,
osadzenie w strategii wizerunkowej marki i synergiczne
wspotgranie z pozostatymi dziataniami marki online.

Do kategorii zaliczamy zaréwno dziatania content
marketingowe, jak i organiczne kampanie PR, realizowane
wytgcznie lub gtéwnie w przestrzeni digital.

W tej kategorii szukamy Kampanii, ktérych idea jest
nierozerwalnie potgczona z analizg danych i pomyst nie
maogtby zaistnie¢ bez danych i ich interpretac;ji.
(D)oceniamy spersonalizowanie komunikaciji,
wykorzystanie danych oraz technologii do poprawy
efektywnosci. Kampania z wykorzystaniem danych moze
stuzy¢ zaréwno budowaniu wizerunku, jak i sprzedazy —
kluczowe jest kreatywne wykorzystanie danych.

W tej kategorii nagradzamy Kampanie, ktére wykorzystaty
gry lub e-sport w komunikacji skierowanej do grupy
docelowej (graczy). Moga to by¢ zaréwno Kampanie, ktore
potraktowaty gaming jako nosnik lub kontekst komunikaciji,
czy stworzyty dedykowang gre, jak rowniez takie, w efekcie
ktérych marka wzbogacita swojg obecng oferte o pozycje
skierowane do graczy. (D)oceniamy dopasowanie
komunikacji do grupy docelowej graczy, umiejetnosc¢
wykorzystania gier i e-sportu w niestandardowy sposob
(np. nie tylko advergaming), a takze precyzyjnos¢,
poprawnos$é metodologiczng danych oraz istotno$é
biznesowag efektow.

W tej kategorii nagradzamy dziatania komunikacyjne
towarzyszgce wprowadzeniu na rynek nowego produktu,



Limited Budget
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ustugi, marki, rozwigzan, technologii. (D)oceniamy
nosnos¢ idei, spdjne wykorzystanie narzedzi komunikacji
oraz efekt zmierzony odpowiednio dla danego celu.

W tej kategorii szukamy sprytnych Kampanii, w ktérych
liczy sie pomyst, a nie budzet. Czekamy zaréwno na
pomysty, ktére w niebanalny sposéb zostaty zaadaptowane
na cyfrowych punktach styku konsumenta z marka, jak i na
projekty, ktdre przy wykorzystaniu nowoczesnych, wrecz
eksperymentalnych rozwigzan i technologii, trafiaty w
punkt przy ograniczonym budzecie.

Budzet catej Kampanii nie moze przekracza¢ 100 000,00 zt
netto, aby dana Kampania mogta zostac¢ rozpatrywana w
ramach tej kategorii w Konkursie.

W tej kategorii nagradzamy Kampanie, ktére inspiruja do
dziatan altruistycznych lub zmiany zachowania w imie
wyzszego dobra. Takie, ktodre realizujg cele o znaczeniu
spotecznym. Do tej kategorii zapraszamy dziatania pro-
bono, kreacje zrealizowane w imieniu organizacji non-profit
i agend rzadowych, jak réwniez akcje CSR i edukacyjne
prowadzone przez biznes.

Uwaga: Kampanie zgtoszone w tej kategorii nie moga by¢é
zgtaszane rownolegle w innych kategoriach.

W tej kategorii nagradzamy kampanie, w ktorych
architektura doswiadczenia konsumenta zostata
zaprojektowana w sposdb holistyczny, obejmujac spdéjne
wykorzystanie kanatow online i offline na catej Sciezce
kontaktu z marka. Poszukujemy realizacji, ktére integruja
dane, media i punkty styku w jedng strategie, zapewniajg
ptynne przechodzenie miedzy srodowiskiem fizycznym i
cyfrowym, wykorzystujg kontekst (lokalizacja, moment,
zachowanie) do personalizacji komunikacji, generuja
mierzalny efekt biznesowy dzieki synergii kanatow.

(D)oceniamy spdjnosé narracji cross-channel, jakosé
projektowania customer journey, wykorzystanie danych i
technologii (retail media, DOOH, mobile, CRM).



Online Marketing with
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Performance Marketing
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W tej kategorii nagradzamy Kampanie, w ktérych kluczowa
role odegrata skuteczna i autentyczna wspodtpraca z
influencerami. Poszukujemy dziatan, ktére nie tylko
wykorzystujg zasieg influencerow, ale przede wszystkim
angazuja ich w sposadb strategiczny i kreatywny, tworzac
wartosciowy, wiarygodny i angazujgcy content dlaich
spotecznosci.

Szczegolnie doceniamy Kampanie, ktore:

e wykorzystuja influenceréw jako integralng czesc strategii
marketingowej, a nie jedynie nosnik komunikac;ji

* angazuja influenceréw w autentyczne, nieszablonowe
dziatania dopasowane do ich spotecznosci,

e tworzg tresci budujace dtugoterminowe relacje z
odbiorcami, a nie tylko jednorazowg aktywnos¢,

¢ efektywnie tgczg dziatania influencer marketingowe z
innymi elementami digital marketingu,

e dowodzg realnego wptywu Kampanii na odbiorcéw -
zaréwno w zakresie zaangazowania, jak i osiggniecia celow
biznesowych.

Kampanie zgtoszone w tej kategorii powinny udowodnic, ze
bez odpowiednio dobranej i zaangazowanej wspotpracy z
influencerami nie osiggnetyby zatozonych KPI.

W tej kategorii szukamy Kampanii, ktérych celem jest
wygenerowanie akcji takiej jak sprzedaz lub inny rodzaj
konwersji, w tym: Kampanii wykorzystujgcych mechanizmy
marketingu w wyszukiwarkach, e-mail marketing,
pozycjonowanie, reklame kontekstowa, remarketing oraz
wszelkie narzedzia wsparcia sprzedazy, np. marketing
automation. W tej kategorii kreacje oceniamy pod
wzgledem jej skutecznosci w sprzedazy.

W tej kategorii poszukujemy Kampanii, ktére w
innowacyjny sposéb wykorzystujg przestrzen retailowag do
tworzenia angazujgcych doswiadczen zakupowych.
Szukamy rozwigzan, ktore pokazuja, ze Retail Media to nie
tylko reklama w miejscu sprzedazy, ale inteligentne
potaczenie danych, technologii i kreatywnych pomystow,
ktore realnie wptywajg na decyzje konsumentow.
Docenimy Kampanie, ktore skutecznie wykorzystujg kanaty



retailowe — zardwno w srodowisku e-commerce, jak i w
tradycyjnych punktach sprzedazy. Interesujg nas projekty,
ktére dzieki precyzyjnemu targetowaniu, wykorzystaniu
danych zakupowych oraz innowacyjnym rozwigzaniom
marketingowym zwiekszajg efektywnos¢ dziatan
reklamowych i sprzedazowych.

Liczymy na Kampanie, ktére maksymalizujg potencjat
Retail Media, wptywajac na doswiadczenia konsumenta w
miejscu zakupu. Doceniamy kreatywne wykorzystanie
przestrzeni sklepowej, nowoczesnych narzedzi
reklamowych i skuteczne strategie marketingowe oparte na
danych.

To miejsce dla projektéw, ktdére udowadniaja, ze Retail
Media to kluczowy element skutecznej komunikacji
marketingowej, wptywajacy na decyzje zakupowe i
budujacy przewage konkurencyjng marki.

Zatacznik nr 2 do Regulaminu Konkursu ,,JAB MIXX Awards 2026”
WYTYCZNE DLA ZGLOSZENIA KAMPANII

Wytyczne dla Zgtoszenia Kampanii w celu wziecia skutecznego udziatu w Konkursie na
Najlepsze Kampanie oraz w celu uzupetnienia Zgtoszenia Kampanii zgodnie z
Regulaminem.

[Ogdlne wytyczne dot. Zgtoszenia Kampanii]

1. Zgtoszenie Kampanii nalezy wypetni¢ zgodnie z Regulaminem, w szczegb6lnosci w
zakresie wymogow, ktére powinna spetnia¢ zgtaszana Kampania.

2. W celu skutecznego i zgodnego z Regulaminem przekazania Zgtoszenia Kampanii i w
celu wziecia udziatu w Konkursie na Najlepsze Kampanie, konieczne jest petne
zastosowanie sie do Wytycznych dla Zgtoszenia Kampanii, w tym do limitéw znakow.

[Ogdlne wytyczne dot. przygotowania opisu Kampanii]

1. Opis Kampanii powinien by¢ przygotowany pod katem kategorii Konkursu na
Najlepsze Kampanie, w ktorej Kampania jest zgtaszana.

2. Nalezy podkresli¢ te elementy, ktére sg wazne przy ocenie Kampanii w danej kategorii
Konkursu na Najlepsze Kampanie, w szczegdlnosci zgodnie z wyjasnieniami z Zatgcznika
nr 1 do Regulaminu.

3. Opis Kampanii musi by¢ konkretny i rzeczowy. Nie powinien mie¢ charakteru notki PR.



4. Opis musi dostarczy¢ Jury konkretnych informacji umozliwiajgcych ocene realizacji
wyznaczonych celdw marketingowych i biznesowych przez Kampanie.

5. Konkurs na Najlepsze Kampanie identyfikuje i docenia najlepsze z najlepszych
projektéw w marketingu cyfrowym. Kampanie, ktore tworzg wyjatkowe doswiadczenia
uzytkownikow. Kampanie, ktore poruszaja, angazujag gteboko i prowokujg do
zamierzonych przez twércow interakcji z marka. Najlepsze Kampanie w zamysle
Organizatora majg stuzy¢ przede wszystkim edukacji na temat tego, co i dlaczego dziata
w reklamie cyfrowej, a takze inspirowac¢, wskazujgc na przyszte trendy i kierunki, w
ktérych branza zmierza.

[Informacje podstawowe dot. wypetniania Zgtoszenia Kampanii]

1. Zgtoszenie Kampanii musi zawiera¢ informacje podstawowe okreslone w pkt. 2-16
ponizej, chyba ze dodano informacje o opcjonalnosci pola.

2. Kategoria (rozwijane menu) — wybrana zgodnie z Zatgcznikiem nr 1 do Regulaminu.
Zgtoszenie do kategorii ,,MIXX for Good Purpose” uniemozliwia zgtoszenie tej samej
Kampanii do innych kategorii.

3. Nazwa Kampanii — tytut, ktéry zostanie zarejestrowany jako nazwa Kampanii. Musi
by¢ jasny i czytelny dla Jury. Nie nalezy podawad tytutdw i haset rozpoznawalnych tylko
dla Zgtaszajgcego, Wspotzgtaszajgcego lub Klienta.

4. Czas trwania Kampanii - podany czas powinien by¢ okresem, do ktérego odnoszg sie
jej opisywane zatozenia i rezultaty. Jesli Kampania byta czescig wiekszego dziatania lub
jego etapem, nalezy to wyraznie zaznaczy¢ w ,,Uwagach do czasu trwania Kampanii”
oraz w polach: ,,Realizacja i wykorzystanie mediow” i ,,Rezultaty, ROl & realizacja
zatozonych KPI”.

5. Budzet Kampanii (rozwijane menu) — budzet mediowy oraz koszty zwigzane z
przygotowaniem i produkcjg kreacji podawany w kwocie netto i w ztotéwkach, do
ktérego odnoszg sie opisywane zatozenia i rezultaty Kampanii.

6. Klient — nazwa Klienta, dla ktérego realizowana byta Kampania.

7. Marka, dla ktorej zostata zrealizowana Kampania (opcjonalne) - wskazanie marki
lub produktu.

8. Dane osoby dokonujacej zgtoszenia — dane osoby odpowiedzialnej za uzupetnienie i
przekazanie Zgtoszenia Kampanii, z ktérg Organizator bedzie w kontakcie w trakcie
przebiegu Konkursu w postaci: imienia i nazwiska, adresu e-mail, numeru telefonu
kontaktowego.

9. Zgtaszajacy — nazwa Zgtaszajgcego w formie, w ktérej bedzie uczestniczyt w
Konkursie.



10. Dane Zgtaszajacego — nazwa z uwzglednieniem formy prawnej, adres siedziby
(ulica, miejscowos$¢, kod pocztowy), numer NIP.

11. Wspétzgtaszajacy (opcjonalne) — nazwy Wspotzgtaszajacych.

12. Profil - dla podmiotéw podanych w polach ,,Zgtaszajgcy” oraz ,Wspotzgtaszajgcy”
nalezy okresli¢ ich profil jako: ,,Agencja”, ,Dom Mediowy” lub ,,nie dotyczy”. Oznaczenie
profilu jest niezbedne w celu prawidtowego przeprowadzenia Konkursu i skutkuje
przypisaniem Uczestnika do odpowiedniej kategorii w Konkursie na Dokonania.

13. Dane do faktury — nazwa Zgtaszajgcego z uwzglednieniem formy prawnej, adres
siedziby (ulica, miejscowos$¢, kod pocztowy), numer NIP.

14. Zespot - kluczowi cztonkowie zespotu przygotowujgcego zgtaszang Kampanie.

15. Opis Kampanii — musi by¢ wypetniony zgodnie z informacjami z sekcji: ,,Informacje
dot. opisu Kampanii”;

[Informacje dot. opisu Kampanii]

1. Zgtoszenie Kampanii w zakresie opisu Kampanii musi zawiera¢ informacje okreslone
w pkt. 2-12 ponizej, chyba ze dodano informacje o opcjonalnosci pola.

2. Dlaczego Kampania powinna wygra¢ w tej kategorii — krotkie uzasadnienie
(maksymalnie 3 argumenty), dlaczego Kampania powinna skutkowaé nagrodzeniem w
kategorii, do ktorej jest zgtaszana.

3. Koncepcja Kampanii —informacja czy Kampania jest oryginalnym pomystem czy
adaptacja globalnego projektu marketingowego np. innej Kampanii. Fakt, ze Kampania
jest adaptacja, nie obniza jej znaczenia w Konkursie.

4. Cel - cele powinny zosta¢ wyrazone zgodnie z koncepcjg SMART, zawiera¢ kluczowe
wskazniki sukcesu (KPI) oraz planowany ROI.

5. Wyzwanie — w tym punkcie powinny zostac¢ opisane:

a) Otoczenie rynkowe, pozycja marki i sytuacja na tle konkurencji (benchmarki, bariery)
oraz wyzwania, jakie z nich wynikaja;

b) Zatozenia Kampanii i potrzeby biznesowe Klienta, dla ktérego realizowana byta
Kampania;

c) Precyzyjna informacje o grupie docelowej, do ktérej kierowana jest Kampania. W
opisie nalezy uwzglednic czynniki demograficzne, kulturowe i psychologiczne, ktore
pomoga w zrozumieniu i wtasciwej interpretacji, dlaczego wtasnie ta grupa byta celem
dziatan i co wptyneto na taki wybar.

6. Smart Idea — Nalezy wskazac oryginalne i przemyslane pomysty, ktére stanowig
podstawe Kampanii. Istotne znaczenie ma idea, ktéra umiejetnie tgczy elementy



wizualne, tekstowe i emocjonalne w celu stworzenia spdjnego i angazujacego przekazu,
ktéry przycigga uwage i wptywa na zachowania konsumentoéw.

7. Realizacja i wykorzystanie mediow — Opis powinien dotyczy¢ analizy potrzeb
marketingowych reklamodawcy i strategii opracowanej do jej realizacji, uwzgledniajac
wykorzystanie wynikow badan, uzasadnienie wyboru narzedzi i kanatdw mediowych, w
tym takze sposob integracji z mediami. W opisie realizacji Kampanii powinno sie znalez¢
wykorzystanie media mix i jej spdjnosci ze Smart ldea, a takze uzasadnienie sposobu, w
jaki Kampania wptyneta na wywotanie zatozonych zachowan konsumentéw. Nalezy
podac argumenty Swiadczace o tym, ze dobrane kanaty komunikacji byty optymalnie
dobrane dla wskazanej w zatozeniach grupy docelowe;j i opisa¢, w jaki sposéb wsparty
realizacje przyjetej strategii.

8. Innowacje — Nalezy wskaza¢ Jury, na czym polegato nieszablonowe podejscie do
kreacji, strategii, wykorzystania narzedzi digitalowych, mediow interaktywnych lub
sposobu angazowania odbiorcow. Na podstawie tego opisu Jury powinno zrozumie¢, w
jaki sposéb dana kampania wykorzystuje najnowsze technologie i rozwigzania
digitalowe, przetamuje utarte schematy i/lub wprowadza swieze spojrzenie na realizacje
Kampanii w branzy reklamowe;.

9. Rezultaty, ROI & realizacja zatozonych KPI — Nalezy okresli¢ rezultaty Kampanii w
stosunku do zaplanowanych i podanych w polach ,,Cel” i ,Wyzwanie” wskaznikow (KPI),
w szczegolnosci wptyw Kampanii na sprzedaz, wizerunek i zmiane zachowan
konsumentoéw. Zgtoszenie Kampanii powinno by¢ spdjne pod wzgledem opisywanych
celdow/zatozen i rezultatow, np.: planowanego ROI do uzyskanego ROl (wraz z opisem
sposobu wyliczenia ROI). Nalezy poda¢ wyniki badan potwierdzajgcych efekty Kampanii.
Mozna wskaza¢ benchmarki - poréwnanie otrzymanych wskaznikéw z danymi
rynkowymi w danym obszarze, np. w zakresie wykorzystanego w Kampanii narzedzia
(np.: CTR uzyskany oraz, jako benchmark do poréwnania, sredni CTR dla obszaru),
sposéb optymalizacji Kampanii itp.

10. One Pager —w takim materiale nalezy przedstawi¢ najwazniejsze i najciekawsze
informacje dot. Kampanii w formie graficznej. Wytyczne:

a) jednostronicowy plik .pdf;

b) preferowany format 16:9;

c) orientacja pozioma;

d) materiat powinien by¢ opracowany w jezyku polskim, zawiera¢ informacje o celach,
realizacji i rezultatach Kampanii;

e) waga pliku do 30 MB.

11. Film (opcjonalne) — krétki film prezentujacy Kampanie. Wytyczne:
a) format .mp4 z kodekiem h.264;

b) waga do 100 MB;

c) rozdzielczo$¢ HD lub full HD.



12. Dodatkowe materiaty (opcjonalne) - link do strony lub stron, gdzie zostang

zamieszczone: informacje o egzekucji Kampanii, materiaty kreatywne, film prezentujacy

Kampanie i wszelkie inne, dodatkowe materiaty.

[Limity znakéw w Zgtoszeniu Kampanii]

Nazwa pola

Nazwa Kampanii

Dlaczego Kampania powinna wygraé¢ w tej kategorii

Cel

Wyzwanie

Smartldea

Realizacja i wykorzystanie mediow

Innowacije

Rezultaty, ROI & realizacja zatozonych KPI

Materiaty dodatkowe

Zatacznik nr 3 do Regulaminu Konkursu ,,JAB MIXX Awards 2026”

OSWIADCZENIE DLA KAMPANII
ZGLOSZONEJ DO KATEGORII ,,MIXX FOR GOOD PURPOSE”

Nazwa Kampanii: [do uzupetnienia]

ID Kampanii: [do uzupetnienia]

Limit znakow (ze
spacjami)

60

300

300

2000

2000

3000

2000

1500

300

Zgodnie z pkt. 3.23. Regulaminu Konkursu ,,JAB MIXX Awards 2026” organizowanego

przez Zwigzek Pracodawcéw Branzy Internetowej Interactive Advertising Bureau Polska z
siedzibg w Warszawie (numer KRS: 0000258896), dziatajac jako Zgtaszajacy ([do
uzupetnienia] z siedzibg w [do uzupetnienia], numer KRS: [do uzupetnienia]) i Klient ([do



uzupetnienia] z siedzibg w [do uzupetnienia], numer KRS: [do uzupetnienia]), wspdlnie i
zgodnie z zasadami reprezentacji oSwiadczamy, ze:

1. Kampania ,,[do uzupetnienia]” (ID: [do uzupetnienia]) zostata zrealizowana bez
wynagrodzenia oraz w interesie publicznym na rzecz [instytucji pozytku publicznego /
podmiotow, ktérych nie stac¢ byto na optacenie pracy agencji oraz zakupu mediow]**.
Dane instytucji lub podmiotéw: [do uzupetnienia]*;

2. Klient [ponidst wytacznie drobne koszty w wysokosci: [do uzupetnienia] zt brutto
zwigzane z realizacjg Kampanii, ktore nie stanowity wynagrodzenia Zgtaszajgcego,
Wspotzgtaszajacego lub podmiotdw powigzanych z nim kapitatowo na optacenie: [do
uzupetnienia] / nie ponidst Zadnych kosztow zwigzanych z realizacja Kampanii]**

Zgtaszajacy (data i podpis):

Klient (data i podpis):

* Powieli¢ w przypadku koniecznosci wymienienia wielu podmiotéw

** Niepotrzebne skresli¢ lub usungé

Zatacznik nr 4 do Regulaminu Konkursu ,,JAB MIXX Awards 2026”
SZCZEGOLOWE ZASADY KONKURSU NA NAJLEPSZE KAMPANIE

1. Kazdy cztonek Jury jest przypisywany przez Organizatora do grupy, ktéra ocenia
wytacznie Kampanie w jednej lub wiecej przypisanej do danej grupy kategorii Konkursu
na Najlepsze Kampanie zgodnie z kategoriami, o ktérych mowa w Zataczniku nr 1 do
Regulaminu.

2. Organizator wybiera ze sktadu Jury prezydium w postaci jednego przewodniczacego
Jury i co najmniej jednego wiceprzewodniczacego Jury.

3. Organizator przypisze cztonkéw Jury do grup zgodnie z pkt. 1 powyzej, majac na
uwadze wiedze i doswiadczenie cztonkdw Jury, a takze ich powigzania z Uczestnikami
Konkursu, osiggnieciami, Kampaniami, innymi cztonkami Jury, aby wykluczy¢ mozliwe
konflikty intereséw i zapewni¢ odpowiedni poziom merytoryczny grupy oraz
zréznicowanie miedzy kazdag z grup, w szczegélnosci w zakresie przedstawicieli
podmiotéw z jednej grupy kapitatowe;j.



4. Organizator przekaze Jury wszelkie materiaty umozlwiajace przeprowadzanie ocen lub
gtosowan w Konkursie na Najlepsze Kampanie, w tym udzieli dostepu do dedykowanych
narzedzi cyfrowych wykorzystywanych podczas ocen lub gtosowan. Jury jest
zobowigzane do wykorzystywania wytacznie materiatéw pochodzacych od Organizatora.
Cztonkowie Jury moga korzystac ze swojej wiedzy oraz doswiadczenia wynikajacego ze
znajomosci rynku, branzy, dobrych praktyk, wzorcéw oraz badan.

5. Cztonek Jury wykluczony przez Organizatora od gtosowania dot. danej Kampanii na
podstawie Regulaminu Jury opuszcza przestrzenh obrad Jury (np. pomieszczenie) na czas
jakiejkolwiek dyskusiji i jakiegokolwiek gtosowania dotyczgcego Kampanii, od
gtosowania w zakresie ktdrej zostat wykluczony.

6. Podczas gtosowania w etapie | Konkursu na Najlepsze Kampanie, o ktérym mowa w
pkt. 4.7. lit. a) Regulaminu, cztonek Jury nie moze przyznac tgcznie wiecej niz 20
punktow danej Kampanii. Ostateczna ocena punktowa w etapie | to Srednia ocen
uzyskanych od wszystkich oceniajgcych jg cztonkéw Jury tj. suma wszystkich punktow
podzielona przez liczbe biorgcych udziat w gtosowaniu cztonkéw Jury. Do etapu Il
Konkursu na Najlepsze Kampanie przechodzg tylko te Kampanie, o ktérych mowa w pkt.
4.7. lit. b) Regulaminu.

7. Gtosowania Jury dot. wyboru Kampanii ostatecznie nominowanych, o ktérym mowa w
pkt. 4.7. lit. c) Regulaminu, polega na jawnym gtosowaniu Jury na wycofanie Kampanii ze
wstepnie nominowanych (gtosowanie przeprowadzane jest w stosunku do kazdej z tych
Kampanii). Jury, na swéj wniosek wyrazony w czasie dyskusji, moze gtosowac na
dodanie Kampanii do wstepnie nominowanych z pozostatych zakwalifikowanych do tego
etapu Kampanii, jezeli po gtosowaniach na wycofanie Kampanii pozostanie mniej niz5
wstepnie nominowanych. W tych gtosowaniach przyjmuje sie wiekszos$¢ konieczng do
wyrazenia zgody na wycofanie lub dodanie Kampanii w postaci 70% gtoséw obecnych i
uprawnionych do gtosowania cztonkéw Jury. Podpisanie listy Kampanii wstepnie
nominowanych przez Jury po zakonczeniu ww. gtosowan, powoduje, ze Kampanie te
stajg sie Kampaniami ostatecznie nominowanymi w Konkursie na Najlepsze Kampanie.

8. Tajne gtosowanie w etapie Il Konkursu na Najlepsze Kampanie dotyczace wyboru
Zwyciezcow Konkursu na Najlepsze Kampanie, o ktérym mowa w pkt. 4.7. lit. c)
Regulaminu, polega na niezaleznym przyznawaniu ostatecznie nominowanym
Kampaniom gtosu: ,,ztoto”, ,,srebro”, ,,braz”, ,wyrdznienie” przez cztonkdw grupy Jury, do
ktorej przypisana jest Kampania. Zwyciezca Konkursu na Najlepsze Kampanie staje sie
zdobywca:

a) ztota, jezeli wiekszos¢ Jury przyznato danej Kampanii gtos ,,ztoto”;

b) srebra, jezeli wiekszosc¢ Jury przyznato danej Kampanii gtosy ,,ztoto” lub ,,srebro”, ale
nie przyznato Kampanii gtoséw pozwalajgcych Zwyciezcy zdoby¢ ztoto zgodnie z lit. a
powyzej;

c) braz, jezeli wiekszos¢ Jury przyznato danej Kampanii gtosy ,,ztoto”, ,,srebro” lub ,,braz”,



ale nie przyznato Kampanii gtoséw pozwalajgcych Zwyciezcy zdoby¢ ztoto zgodnie z lit. a
powyzej lub srebro zgodnie z lit. b powyze;j.

9. Uczestnicy Konkursu na Najlepsze Kampanie, ktérzy zostali ostatecznie nominowani
przez Jury, ale nie zdobyli ztota, srebra lub brazu, otrzymuja Wyrdznienie zgodnie z pkt.
4.7. lit. ¢) Regulaminu. Zgtaszajgcego, Wspotzgtaszajgcego oraz Klienta Kampanii w
danej kategorii traktuje sie jako jednego Uczestnika.

Zatacznik nr 5 do Regulaminu Konkursu ,,JAB MIXX Awards 2026”

SZCZEGOLOWE ZASADY
KONKURSU NA DOKONANIA

1. W ramach poszczegdlnych kategorii Konkursu na Dokonania gtosujg wszyscy
Cztonkowie Jury bez podziatu na grupy.

2. Organizator przekaze Jury wszelkie materiaty umozlwiajgce przeprowadzanie ocen lub
gtosowan w Konkursie na Dokonania, w tym udzieli dostepu do dedykowanych narzedzi
cyfrowych wykorzystywanych podczas ocen lub gtosowan. Jury jest zobowigzane do
wykorzystywania wytgcznie materiatdw pochodzgcych od Organizatora. Cztonkowie Jury
moga korzystac ze swojej wiedzy oraz doswiadczenia wynikajacego ze znajomosci rynku,
branzy, dobrych praktyk, wzorcéw oraz badan.

3. Kapituta wykorzystuje tylko dedykowane narzedzia cyfrowe oraz informacje
wynikajace ze Zgtoszen Osob w celu wyboru Zwyciezcy Konkursu na Dokonania w
kategorii ,Nagroda Specjalna IAB Polska za catoksztatt dokonan”.

4. Informacje o kazdym wytaczeniu cztonka Kapituty na podstawie pkt. 4.5. Regulaminu
oraz jego zakresie odnotowuje sie w wewnetrznym protokole z dyskusji Kapituty
sporzadzanym przez Organizatora.

5. Punkty w Konkursie na Dokonania otrzymuje kazdy Uczestnik Konkursu na Dokonania
odrebnie.

6. Jury postanawia o niewybraniu zadnego z Uczestnikow jako Zwyciezcow Konkursu na
Dokonania w kategoriach: ,,Agencja Roku”, ,Dom Mediowy Roku” i ,,Reklamodawca
Roku” jednomyslnie.

7. Cztonek Jury wykluczony przez Organizatora od gtosowania w Konkursie na Dokonania
dotyczgcego Uczestnika Konkursu na Dokonania na podstawie Regulaminu Jury
opuszcza przestrzen obrad Jury (np. pomieszczenie) na czas dyskusji i gtosowania
dotyczacego takiego Uczestnika Konkursu na Dokonania kategorii Konkursu na
Dokonania.



8. Punkty za Kampanie, o ktérych mowa w pkt. 4.13. lit. a) Regulaminu, przyznaje sie
Uczestnikom Konkursu na Dokonania w nastepujacy sposéb:

a) Kazdy z Uczestnikéw otrzymuje punkty za kazdg Nagrode dla Kampanii lub Nagrode
Best In Show otrzymang w Konkursie na Najlepsze Kampanie zgodnie z nastepujacymi
zasadami:

i. za kazde nagrodzenie Zwyciezcy Konkursu na Najlepsze Kampanie ztotem, srebrem
lub brgzem (zgodnie z pkt. 4.7. lit. c), 4.8. Regulaminu) za Kampanie, ktdrg obejmowato
Zgtoszenie Kampanii, w ktorym Uczestnik zostat wskazany jako Klient lub oznaczony
odpowiednim profilem, w sposéb pozwalajgcy mu na udziat w Konkursie na Dokonania
w co najmniej jednej z ww. kategorii — Uczestnik w tym zakresie otrzymuje punkty
zgodnie z pkt. 4.10. Regulaminu,

ii. za kazde uzyskanie Wyréznienia przez Uczestnika Konkursu na Najlepsze Kampanie za
Kampanie (zgodnie z pkt. 4.7. lit. c) Regulaminu), ktérg obejmowato Zgtoszenie
Kampanii, w ktérym Uczestnik zostat wskazany jako Klient lub oznaczony odpowiednim
profilem, w sposdb pozwalajacy mu na udziat w Konkursie na Dokonania w co najmniej
jednej z ww. kategorii — Uczestnik otrzymuje 2 punkty za kazde Wyrdznienie,

iii. za zdobycie Nagrody Best In Show przez Zwyciezce Best In Show za Kampanie
(zgodnie z pkt. 4.9. Regulaminu), ktérg obejmowato Zgtoszenie Kampanii, w ktérym
Uczestnik zostat wskazany jako Klient lub oznaczony odpowiednim profilem, w sposéb
pozwalajacy mu na udziat w Konkursie na Dokonania w co najmniej jednej z ww.
kategorii — Uczestnik otrzymuje 12 punktow.

b) W ramach kazdej kategorii Konkursu na Dokonania - pieciu Uczestnikom, ktorzy
uzyskali najwiecej punktéw zgodnie z lit. a powyzej, przyznaje sie od 5 do 1 punktow w
kolejnosci wynikajacej z uzyskanych punktéw (5 punktéw otrzymuje Uczestnik z
najwyzszg liczbg uzyskanych punktéw).

i. W przypadku remisu — przyznaje sie te sama liczbe punktéw (zgodng z tym
postanowieniem) wszystkim Uczestnikom z takg sama liczbg punktéw uzyskang zgodnie
z lit. a powyzej, jednak punkty te przyznawane sg tgcznie co najwyzej 5 Uczestnikom
(zgodnie z trescig tego postanowienia),

ii. w przypadku remisu obejmujacego Uczestnikéw, ktdrzy uzyskali ostatnig w kolejnosci
najwiekszg liczbe punktéw uprawniajgca do przyznania punktow zgodnie z tym
postanowieniem — punkty przyznawane sg wszystkim z nich, nawet jezeli punkty miatyby
by¢ przyznane tacznie wiecej niz 5 Uczestnikom;

c) Punkty przyznane zgodnie z lit. b powyzej stanowig punkty za Kampanie, o ktérych
mowa w pkt. 4.13. lit. a) Regulaminu, przez co stanowig 50% oceny punktowej.

9. Punkty za gtosowanie, o ktérych mowa w pkt. 4.13. lit. b) Regulaminu, przyznaje sie
Uczestnikom Konkursu na Dokonania w nastepujacy sposéb:

a) Do tego etapu kwalifikujg sie wytacznie Ci Uczestnicy, ktérzy otrzymali punkty zgodnie
z pkt. 7 lit. b. powyzej;

b) W ramach danej kategorii konkursu na Dokonania, kazdy z cztonkéw Jury przyznaje



kazdemu Uczestnikowi od 1 do 5 punktéw (5 punktéw to najwyzsza ocena);

c) Przyznane Uczestnikowi punkty sg sumowane i dzielone przez liczbe gtosujgcych na
danego Uczestnika cztonkow Jury w celu okreslenia sredniej na kazdego z Uczestnikow;
d) Pieciu Uczestnikom, ktérzy uzyskali najwyzsze Srednie zgodnie z lit. c powyzej,
przyznaje sie od 5 do 1 punktéw w kolejnosci wynikajgcej z uzyskanych srednich (5
punktow otrzymuje Uczestnik z najwyzszg srednig);

e) Punkty przyznane zgodnie z lit. c. powyzej stanowia punkty za gtosowanie, o ktérych
mowa w pkt. 4.13. lit. b) Regulaminu, przez co stanowig 50% oceny punktowe;j.

10. Wyboér Zwyciezcy (lub Zwyciezcow) Konkursu na Dokonania w kategorii: ,,Nagroda
Specjalna IAB Polska za catoksztatt dokonan” polega na wyborze Zwyciezcy (lub
Zwyciezcow) przez Kapitute po przeprowadzeniu dyskusji i tajnego gtosowania
potwierdzajgcego wybor Kapituty. Wybor Kapituty oparty jest na rzetelnym i
obiektywnym poréwnywaniu sylwetek Uczestnikéw Konkursu na Dokonania w tej
kategorii na podstawie przekazanych Zgtoszen Osoby w celu okreslenia najlepszego
Uczestnika lub najlepszych Uczestnikéw Konkursu na Dokonania w tej kategorii sposrad
wszystkich Uczestnikéw, biorgc pod uwage jego aktywnosci, dziatania lub osiggniecia za
okres catej kariery zawodowej dotyczacych wyrézniajgcego sie catoksztattu dokonan i
zastug dla branzy digital marketingu. Z dyskusji Kapituty Organizator sporzadza
wewnetrzny protokét, do ktérego zatgcza sie wyniki gtosowania potwierdzajgcego wybor
Kapituty.

11. Gtosowanie Jury oraz wybér Kapituty w Konkursie na Dokonania zatwierdza
Organizator po podliczeniu gtosow, przyznanych punktdw, ustaleniu wyniku wyboru lub
sporzadzeniu protokotu.

Zatacznik nr 6 do Regulaminu Konkursu ,,JAB MIXX Awards 2026”
KLAUZULA INFORMACYJNA RODO

INFORMACJE DOTYCZACE PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH UCZESTNIKOW
KONKURSU IAB MIXX AWARDS 2026

Informacje o przetwarzaniu danych osobowych dla Uczestnikow Konkursu IAB MIXX
Awards 2026 (dalej ,,Konkurs”)

1. Administrator danych osobowych

Administratorem Twoich danych osobowych bedzie Zwigzek Pracodawcow Branzy
Internetowej IAB Polska. (dalej: ,,my”). Mozesz sie z nami skontaktowac¢ w nastepujgcy
sposob:

¢ listownie na adres: ul. Putawska 39/77, 02-508 Warszawa



® przez e-mail: biuro@iab.org.pl
2. Cele i podstawy prawne przetwarzania danych osobowych
Bedziemy przetwarza¢ Twoje dane osobowe, aby:

e zorganizowac i przeprowadzi¢ Konkurs IAB MIXX Awards 2026, w tym wytonié
Zwyciezcow, wydac nagrody, opublikowac informacje o Uczestnikach i Zwyciezcach
Konkursu. Podstawag prawna przetwarzania Twoich danych jest nasz prawnie
uzasadniony interes polegajgcy na mozliwosci przeprowadzenia Konkursu.

¢ wypetnia¢ obowigzki podatkowe zwigzane z wydawaniem nagréd, w tym wystawianie
zaswiadczen do celéw podatkowych, prowadzenie ksigg rachunkowych i dokumentacji
podatkowej. Podstawg prawng przetwarzania Twoich danych jest niezbednosé
przetwarzania do wykonania naszych obowigzkéw prawnych wynikajgcych z przepisow
podatkowych i ksiegowych.

e rozpatrywac ewentualne reklamacje zwigzane z udziatem w Konkursie lub z
nagrodami. Podstawa prawng przetwarzania Twoich danych jest nasz prawnie
uzasadniony interes polegajacy na rozpatrywaniu reklamaciji.

¢ bronic¢ sie przed ewentualnymi roszczeniami lub dochodzi¢ ewentualnych roszczen
zwigzanych z udziatem w Konkursie. Podstawag prawna przetwarzania Twoich danych
jest nasz prawnie uzasadniony interes polegajgcy na mozliwosci dochodzenia lub
obrony przed roszczeniami.

3. Okres przechowywania Twoich danych osobowych

Bedziemy przetwarza¢ Twoje dane osobowe przez okres trwania Konkursu, a nastepnie
do czasu przedawnienia roszczen zwigzanych z udziatem w Konkursie.

Twoje dane zawarte w dokumentach ksiegowych i podatkowych bedziemy
przechowywac przez okresy wymagane przepisami prawa.

4. Kategorie danych i zrédto danych

Twoje dane osobowe pozyskaliSmy bezposrednio od Ciebie lub od osoby, ktdra zgtosita
Cie do uczestnictwa w Konkursie. W zwigzku z Konkursem przetwarzamy dane takie jak:
imie i nazwisko, stanowisko, miejsce pracy, informacje dotyczace zrealizowanych
kampanii marketingowych.

5. Odbiorcy Twoich danych osobowych
Bedziemy przekazywaé Twoje dane osobowe:

¢ naszym dostawcom, ktérym zlecimy ustugi zwigzane z przetwarzaniem danych
osobowych, np. ustugi IT. Takie podmioty przetwarzajg dane na podstawie umowy z
nami i tylko zgodnie z naszymi poleceniami;



¢ czytelnikom Casebooka oraz osobom odwiedzajgcym strone internetowa konkursu
dostepna pod adresem: https://mixx-awards.pl/

6. Twoje prawa zwigzane z przetwarzaniem danych osobowych

Masz nastepujgce prawa zwigzane z przetwarzaniem danych osobowych:
a) prawo wyrazenia sprzeciwu na przetwarzanie danych,

b) prawo dostepu do Twoich danych osobowych,

c) prawo zadania sprostowania Twoich danych osobowych,

d) prawo zgdania usuniecia Twoich danych osobowych,

e) prawo zadania ograniczenia przetwarzania Twoich danych osobowych,

Aby skorzystaé z powyzszych praw, nalezy skontaktowaé sie z nami (dane kontaktowe w
punkcie 1 powyzej).

Prawo wyrazenia sprzeciwu

W zakresie, w jakim Twoje dane sg przetwarzane na podstawie naszego prawnie
uzasadnionego interesu — masz prawo zgtoszenia sprzeciwu wobec przetwarzania
danych. Sprzeciw mozesz zgtosi¢ poprzez adres email biuro@iab.org.pl

Prawo wniesienia skargi do organu

Przystuguje Ci takze prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego zajmujgcego sie
ochrong danych osobowych, tj. Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

INFORMACJE DOTYCZACE PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH OSOB
ZGLASZAJACYCH W KONKURSIE IAB MIXX AWARDS 2026

Informacje o przetwarzaniu danych osobowych dla os6b dokonujgcych zgtoszenia w
ramach Konkursu IAB MIXX Awards 2026 (dalej ,,Konkurs”)

1. Administrator danych osobowych

Administratorem Twoich danych osobowych bedzie Zwigzek Pracodawcéw Branzy
Internetowej IAB Polska. (dalej: ,,my”). Mozesz sie z nami skontaktowac¢ w nastepujgcy
sposob:

¢ listownie na adres: ul. Putawska 39/77, 02-508 Warszawa
® przez e-mail: biuro@iab.org.pl
2. Cele i podstawy prawne przetwarzania danych osobowych

Bedziemy przetwarza¢ Twoje dane osobowe, aby:



¢ podjg¢ dziatania zwigzane z obstuga Twojej rejestracji w serwisie https://mixx-
awards.pl/ oraz Swiadczeniem Ci ustug droga elektroniczng w jako uzytkownikowi
serwisu. Podstawa prawna przetwarzania Twoich danych jest niezbednosc¢ tych dziatan
do wykonania umowy z nami, ktorej jestes strong, a takze podjecie dziatah na Twoje
zgdanie przed zawarciem tej umowy;

e zrealizowac projekt IAB MIXX Awards, w tym przyjac zgtoszenia do Konkursu,
przeprowadzi¢ Konkurs oraz ogtosi¢ wyniki Konkursu. Podstawg prawng takiego
przetwarzania jest jego niezbednos¢ do realizacji naszego prawnie uzasadnionego
interes polegajacego na mozliwosci przeprowadzenia Konkursu i wydania nagrod;

* przekazywac Twoje dane do naszych partnerow w celach marketingowych. Podstawa
przetwarzania jest wyrazona przez Ciebie zgoda, ktérg mozesz wycofa¢ w dowolnym
momencie;

¢ bronic¢ sie przed ewentualnymi roszczeniami lub dochodzi¢ ewentualnych roszczen
zwigzanych z organizacjag Konkursu. Podstawg prawna przetwarzania danych jest nasz
prawnie uzasadniony interes polegajgcy na mozliwosci obrony przed roszczeniami lub
dochodzenia roszczen.

3. Okres przechowywania Twoich danych osobowych

Twoje dane bedziemy przetwarzaé, az usuniesz konto w serwisie lub my zakoficzymy
Swiadczenie ustug w ramach serwisu (w zaleznosci od tego, ktory z termindw bedzie
wczesniejszy), a po tym czasie takze dla realizacji intereséw w szczegdlnosci zwigzanych
z przedawnieniem ewentualnych roszczen.

W zakresie, w jakim przetwarzamy Twoje dane osobowe na potrzeby realizacji Konkursu,
bedziemy przetwarzaé¢ Twoje dane osobowe do momentu wyrazenia przez Ciebie
sprzeciwu w odniesieniu do danych przetwarzanych na podstawie prawnie
uzasadnionego interesu, chyba ze wczesniej ustalenie cel przetwarzania (np.
zrezygnujemy z przeprowadzenia Konkursu).

W zakresie przekazywania Twoich danych osobowych naszym Partnerom bedziemy
przechowywacé Twoje dane do czasu wycofania przez Ciebie zgody na przetwarzanie
danych osobowych dla tego celu.

4. Odbiorcy Twoich danych osobowych
Bedziemy przekazywac¢ Twoje dane osobowe:
* naszym Partnerom w celach marketingowych, jezeli wyrazites odrebng zgode;

* naszym dostawcom, ktérym zlecimy ustugi zwigzane z przetwarzaniem danych
osobowych, np. ustugi IT. Takie podmioty przetwarzajg dane na podstawie umowy z
nami i tylko zgodnie z naszymi poleceniami.


https://mixx-awards.pl/
https://mixx-awards.pl/

5. Twoje prawa zwigzane z przetwarzaniem danych osobowych
Masz nastepujgce prawa zwigzane z przetwarzaniem danych osobowych:

a) prawo wyrazenia sprzeciwu na przetwarzanie danych,

b) prawo dostepu do Twoich danych osobowych,

c) prawo zadania sprostowania Twoich danych osobowych,

d) prawo zadania usuniecia Twoich danych osobowych,

e) prawo zadania ograniczenia przetwarzania Twoich danych osobowych,

f) prawo do przenoszenia Twoich danych osobowych, tj. prawo otrzymania od nas
Twoich danych osobowych, w ustrukturyzowanym, powszechnie uzywanym formacie
informatycznym nadajgcym sie do odczytu maszynowego. Mozesz przestac te dane
innemu administratorowi danych lub zazgda¢, aby$smy przestali Twoje dane do innego
administratora. Jednakze zrobimy to tylko jesli takie przestanie jest technicznie mozliwe.
Prawo do przenoszenia danych osobowych przystuguje Ci tylko co do tych danych, ktére
przetwarzamy na podstawie Twojej zgody lub zawartej z Tobg umowy. Aby skorzystaé z
powyzszych praw, skontaktuj sie z nami (dane kontaktowe w punkcie 1 powyzej.

Aby skorzystac z powyzszych praw, nalezy skontaktowaé sie z nami (dane kontaktowe w
punkcie 1 powyzej).

Prawo wyrazenia sprzeciwu

W zakresie, w jakim Twoje dane sg przetwarzane na podstawie naszego prawnie
uzasadnionego interesu — masz prawo zgtoszenia sprzeciwu wobec przetwarzania
danych. Sprzeciw mozesz zgtosi¢ poprzez adres email biuro@iab.org.pl

Prawo wycofania zgody

W zakresie, w jakim Twoje dane sa przetwarzane na podstawie zgody (czyli
przekazywanie Twoich danych naszym Partnerom w celach marketingowych) - masz
prawo wycofania zgody na przetwarzanie danych w dowolnym momencie. Wycofanie
zgody nie ma wptywu na zgodnosc¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na
podstawie Twojej zgody przed jej wycofaniem. Zgode mozesz wycofac¢ poprzez wystanie
odpowiedniego oswiadczenia na adres email biuro@iab.org.pl.

Prawo wniesienia skargi do organu

Przystuguje Ci takze prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego zajmujgcego sie
ochrong danych osobowych, tj. Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

6. Podanie danych osobowych

Podanie danych osobowych jest niezbedne do zatozenie konta uzytkownika, realizacji
ustug dostepnych w serwisie oraz uczestnictwa w projekcie IAB MIXX Awards.



